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AIDE A LA NAVIGATION

La version électronique du guide permet une consultation interactive
de l'ouvrage.

Sont présentés ci-dessous les éléments d'interactivité disponibles visant
a faciliter son utilisation, notamment lorsque le mode de lecture « plein
écran » est active :

Le changement de page : les fleches symbolisées sur les cotés de
chaque page permettent de revenir a la page précédente ou de passer
a la page suivante ; le fait de cliquer sur le fond d'une page permet éga-
lement de passer a la page suivante.

L'utilisation du zoom : |e fait de cliquer sur I'icone symbolisant la loupe
(en haut a gauche de chaque page) transforme le curseur en « loupe
». Pour obtenir I'agrandissement ou le rétrécissement souhaité, il suffit
de placer le curseur a l'endroit voulu et de controler agrandissement/
le rétrécissement :

1) Soit a I'aide de la molette de la souris ;

2) Soit en déplacant la souris en diagonale ou de haut en bas.

L'action de retour au sommaire général : fait 'objet d'un bouton spé-
cifique (en bas a gauche de chaque page).

Le retour a la page précédemment consultée : fait I'objet d'un bouton
spécifique (en bas de chaque page). Cette action est particulierement
utile pour revenir a un point initialement consulté, a partir duquel un
lien de renvoi vers un autre point a été activé.

Les titres des sommaires (sommaire général, sommaires relatifs a
chaque partie) disposent de liens actifs permettant de se rendre a Ia
partie souhaitée.

Les mots suivis d’'un astérisque sont dotés d'un lien actif renvoyant a
leur définition dans le lexique.

Les références a d'autres points du guide, qui apparaissent dans cer-
tains paragraphes (ex : cf. point n®...), disposent d'un lien actif permet-
tant de naviguer d'un point a I'autre du guide.

Les références aux documents en annexe du guide, qui apparaissent
dans certains paragraphes, disposent d’un lien actif permettant de se
rendre au document visé.

Les références a des sites internet externes disposent de liens actifs
permettant de se rendre directement sur le site visé.
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EDITORIAL

La préservation de la qualité du cadre de vie, enjeu majeur pour les territoires et
les populations, est au cceur de la politique du paysage. La réglementation rela-
tive a la publicité, aux enseignes et aux préenseignes s'inscrit dans le prolonge-
ment de cet objectif.

La loi du 12 juillet 2010 portant engagement national pour lI'environnement (dite
loi ENE) ainsi que le décret du 30 janvier 2012 ont profondément réformé la régle-

O mentation relative a la publicité extérieure, aux enseignes et aux préenseignes en °
vigueur - réglementation qui n‘avait jusqu‘alors pas évolué depuis plus de 30 ans.

Tout en garantissant le respect de la liberté d'expression, de la liberté du com-
merce et de I'industrie et le bon exercice de I'activité des opérateurs économiques
du secteur de la publicité extérieure et des enseignes, la réglementation nour-
rit 'ambition d’améliorer la qualité du cadre de vie, de lutter contre les nuisances
visuelles, de favoriser la mise en valeur du paysage et du patrimoine culturel et
de participer aux efforts d’économie d’énergie consentis dans la cadre des enjeux
de réduction de la facture énergétique nationale.

Cette réforme a engendré une évolution des regles relatives a la publicité exté-
rieure et aux enseignes en adéquation avec les enjeux environnementaux et les
réalités économiques, et nécessite donc un accompagnement méthodologique.
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Le présent quide, élaboré dans le cadre du plan d'accompagnement de la réforme
du droit de la publicité mis en ceuvre par le Ministere, a vocation a constituer
l'outil de référence pédagogique en matiére de réglementation de l'affichage
publicitaire.

A destination des services déconcentrés de I'Etat et des collectivités, il est concu de
maniere a étre le plus opérationnel et a faciliter I'exercice des missions des agents
en charge de la réglementation de la publicité.

Plus largement, ce guide est disponible pour et au service de tous les acteurs de la
publicité, de facon a permettre a ceux qui le souhaitent de pouvoir s'approprier la
réglementation. Le guide est ainsi également disponible en version électronique
sur le site du ministere.

Je souhaite qu'il puisse contribuer a faciliter I'application et la compréhension de
la réglementation relative a la publicité, aux enseignes et aux préenseignes dans
I'objectif d'assurer la préservation et la mise en valeur de nos paysages, qu’ils pré-
sentent ou non un caractere remarquable, et dont dépend la qualité du cadre de vie.

Le Directeur de I'Habitat de I'Urbanisme et des Paysages

Etienne CREPON
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Q LA REGLEMENTATION DE LA PUBLICITE EXTERIEURE GUIDE PRATIQUE

1.1 Protection du cadre de vie et liberté d’expression

Bref rappel historique [l

Une réglementation spécifique de laffichage comme support de publicité existe
depuis 13 loi du 27 janvier 1902. A l'origine, il s'agissait de protéger le patrimoine his-
torique, artistique et/ou culturel de I'apposition des « panneaux-réclames ». Les évo-
lutions législatives ultérieures (loi du 20 avril 1910, décret-loi du 30 octobre 1935, loi
du 12 avril 1943) ont progressivement élargi cet objectif a la protection du patrimoine
naturel identifié (sites classés, monuments naturels) en méme temps quelles sappli-
quaient aux enseignes. Bien que silencieuse quant a ses objectifs, |a loi de 1943 a été
comprise par les juridictions administratives comme poursuivant un but esthétique en
étant organisée dans l'intérét de Ia protection des paysages et des sites.

Issu de la loi du 29 décembre 1979 et codifié aux articles L.581-1 et suivants du
code de I'environnement, I'actuel droit de Ia publicité extérieure reflete cette aspira-
tion plus large que la seule protection du patrimoine remarquable. En effet, Iarticle
L.581-2 précise que c'est dans le but d'assurer la protection du cadre de vie, que des
regles applicables a la publicité, aux enseignes et aux préenseignes sont établies.

La loi du 12 juillet 2010 portant engagement national pour l'environnement (dite Loi
ENE), complétée par le décret du 30 janvier 2012, s'est s'inscrite dans un ensemble
plus vaste de lutte contre la pollution visuelle et de réduction de la facture énergé-
tique nationale. Cela a conduit a I"élargissement des objectifs du droit de la publi-
cité extérieure tout en demeurant dans une perspective environnementale. A titre
d'exemple, la loi ENE a instauré des mesures d'extinction nocturne des dispositifs
lumineux (publicité ou enseigne) et de réduction des formats de la publicité numé-
rique passé un certain seuil de consommation électrique défini par arrété ministériel.

Contenu du message publicitaire H

Le contenu du message publicitaire n'est pas abordé par le présent guide. En effet, le
droit de la publicité extérieure porte sur les conditions d’'implantation et le format des
dispositifs publicitaires, des enseignes et des préenseignes. Ne sont donc pas concer-
nés la santé publique (publicité qui contreviendrait a la loi Evin), le maintien de l'ordre
public (publicité qui porterait atteinte aux bonnes mceurs), ou tout autre délit sanc-
tionné par la loi pénale (délit d’injure par exemple). Par conséquent, l'autorité de
police de la publicité extérieure ne peut exercer un quelconque controle sur le mes-
sage publicitaire. L'autorité de police encadre les dispositifs sur lesquels ces messages
sont apposés (publicité, enseignes et préenseignes) pour répondre a des enjeux de
protection du cadre de vie. En ce sens, rappelant un des principes fondamentaux pro-
clamé par la Déclaration des droits de 'Homme et du Citoyen du 26 aodt 1789, l'article
L.581-1 énonce que chacun a le droit dexprimer et de diffuser informations et idées,
quelle qu'en soit la nature, par le moyen de la publicité, denseignes et de préenseignes.

Plus encore, lorsque les supports publicitaires sont utilisés a des fins d'affichage d'opi-
nion ou pour la publicité des associations a but non lucratif, des mesures spécifiques
de protection sont prévues, en particulier en termes de réservation de l'espace public.

1.2 Autres considérations

Considérations liées a la sécurité routiere E

La poursuite de préoccupations étrangeres 3 la protection de I'environnement est g
priori interdite dans le cadre de la réglementation de la publicité extérieure. Mais
il existe des liens avec le code de Ia route notamment lorsque I'installation de cer-
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tains dispositifs - publicité lumineuse, baches publicitaires - peut avoir des incidences
sur la sécurité routiére (Art. R.581-15, Art. R.581-19 et Art. R.581-20). De la méme
maniére, les tribunaux ne sopposent pas aux dispositions contenues dans les regle-
ments locaux de publicité (RLP) qui, tout en poursuivant des motifs paysagers, ont
pour effet d'assurer la sécurité des usagers des voies notamment lorsqu'ils interdisent
la publicité aux abords des ronds-points.

Par ailleurs, le code de la route comporte des dispositions spécifiques a la publicité
pours des motifs de sécurité de la circulation routiere (articles R.418-1 et s. du code
de la route, ils figurent au Chapitre 8). Elles ne sont pas étudiées dans ce guide.

Considérations fiscales [El

Parallelement, la publicité, les enseignes et les préenseignes sont susceptibles d’étre

soumises a une réglementation autre que le code de I'environnement. Cest notam-

ment le cas de la taxe locale sur la publicité extérieure (TLPE) régie par les articles

L.2333-6 et suivants du code général des collectivités territoriales (CGCT). Bien qu'ils

portent sur le méme objet, droit de la publicité extérieure et taxation doivent étre

distingués méme si la TLPE s'appuie sur les définitions de |article L.581-3 pour déter-
miner son assiette. Si le terme de « déclaration » est commun aux deux législations,
leur finalité est différente :

« La déclaration d’un dispositif publicitaire au titre de la TLPE permet a la commune
de connaitre 'assiette de cette taxe, de la liquider puis de la recouvrer. L'exploitant
doit effectuer chaque année sa déclaration, avant le 1¢" mars.

« La déclaration préalable du code de I'environnement permet a l'autorité de police
compétente d'étre informée du respect de la réglementation de la publicité exté-
rieure. Elle est nécessaire avant l'installation de Ia publicité et n'aura a étre renou-
velée qu'en cas de modification ou de remplacement (cf. point n°® 214).

Considérations urbanistiques H

Le droit de la publicité extérieure a également des liens avec d'autres législations
telles que celle du droit de l'urbanisme. Ainsi, I'élaboration d'un RLP(i) suit la méme
procédure que celle du plan local d'urbanisme (PLU) prévue dans le code de l'urba-
nisme. L'ancienne procédure faisant intervenir un groupe de travail composé d'élus,
des services de I'ttat, de représentants des chambres consulaires, d'afficheurs® et
d'associations locales d'usagers a été abrogée par la loi ENE.

L'existence
de dispositions

applicables a la publicité,
aux enseignes et aux
préenseignes figurant a
la fois dans le code de
I'environnement et dans
le code de la route peut
étre source de confusion.
En cas d’infraction aux
regles du code de la
route, il ne peut étre

fait usage des mesures
de police prévues par le
code de I'environnement
et, a l'inverse, en cas
d’infraction au code

de l'environnement, il
ne peut étre fait usage
des mesures de police
prévues par le code de la
route. Si elle ne respecte
pas ce principe, l'autorité
de police commettrait
alors une illéqgalité

pour détournement de
procédure.

1.3 Les différents dispositifs visés par la réglementation

L'article L.581-3 donne la définition des dispositifs visés par le droit de Ia publicité
extérieure. Il s'agit de Ia publicité, des enseignes et des préenseignes.

1.3.1 La publicité

Définition [

L'article L.581-3 définit la publicité comme toute inscription, forme ou image destinée
a informer le public ou a attirer son attention.

Le méme article précise que les dispositifs dont le principal objet est de recevoir les
dites inscriptions, formes ou images, sont assimilés a une publicité. D'autres éléments
tels que les passerelles métalliques destinées a assurer la sécurité des agents chargés
de coller les affiches publicitaires sur les dispositifs, les rampes d’éclairages concou-
rent au fonctionnement global du dispositif méme s'ils ne sont pas destinés a rece-
voir des inscriptions, formes ou images.

La généralité de la définition permet dappréhender tous types de publicité, existants
comme a venir. Les dispositifs publicitaires actuellement réglementés par le code de I'en-
vironnement illustrent cette diversité. Une typologie de ces dispositifs, dont le régime est
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Les dispositifs
publicitaires qui

n‘entreraient dans
aucune de ces catégories
demeurent des publicités
au sens du code de
I'environnement. Par
exemple, il a été jugé
que la projection sur la
facade d’'un immeuble
d'un message défilant
par intermittence
constituait une publicité
(TA Strasbourg,
25/06,/2003, Ville

de Strasbourg, req.

n° 02 02021).

Le code de la route,
dans ses dispositions

applicables a la publicité,
aux enseignes et
préenseignes, emploie
la notion « d’enseigne
publicitaire » (Art.
R.418-2 du code de

la route). Faute d'en
préciser le régime
applicable, la notion peut
étre entendue comme
une enseigne ou une
publicité.

Constitue également
une enseigne toute

inscription, forme ou
image se rapportant

a l'activité signalée :
une affiche sur un taux
d’intérét proposé par
une banque, la « une »
d'un magazine sur un
kiosque a journaux, etc
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présenté dans ce quide, peut étre dressée en fonction de leurs conditions d'implantation :
« publicité scellée au sol ou implantée directement sur le sol ;

* publicité apposée sur un support existant (mur, cloture, etc.) ;

publicité sur baches de chantier” ou autres ;

* publicité apposée sur du mobilier urbain.

Selon qu'ils utilisent ou non une source lumineuse :

« publicité supportant des affiches éclairées par projection ou par transparence ;
« publicité lumineuse autre qu’éclairée par projection ou par transparence ;

« publicité numérique.

Selon leur taille :

« dispositifs de petit format dit de « micro-affichage » ;

« dispositifs publicitaires de dimensions exceptionnelles.

Selon leur mobilité :

« publicité sur véhicule équipé ou utilisé a des fins essentiellement publicitaires ;
« publicité sur batiments navigants motorisés.

Selon qu'ils délivrent un message publicitaire ou non :

« publicité relative aux activités des associations sans but lucratif ;

« affichage d'opinion ;

publicité effectuée en application d'une disposition législative ou réglementaire ou
en application d'une décision de justice ;

publicité destinée a informer le public sur des dangers qu’il encourt ou des obliga-
tions qui pesent sur lui dans des lieux considérés ;

* publicité commerciale.

Le législateur a habilité le pouvoir réglementaire a adopter des régles pour la publi-
cité par voie aérienne ou sur I'eau. Si, pour cette derniere, il existe un régime sur les
eaux intérieures, rien na été prévu pour la publicité sur les batiments naviguant sur
le domaine public maritime ou pour la publicité par voie aérienne.

1.3.2 Les enseignes

Définition

L'article L.581-3 définit I'enseigne comme étant toute inscription, forme ou image

apposée sur un immeuble™ et relative a une activité qui s'y exerce.

Comme pour la publicité, le code de lI'environnement prévoit des regles différentes

selon les conditions dans lesquelles les enseignes sont implantées. Ces regles sont

développées dans le présent quide.

Le code de I'environnement prévoit des regles pour :

+ les enseignes en facade selon qu'elles sont implantées a plat ou perpendiculaires
(enseigne dite « en drapeau ») ;

« les enseignes en toiture ;

« les enseignes scellées au sol ou implantées directement sur le sol ;

+ les enseignes lumineuses parmi lesquelles figure I'enseigne 3 faisceau de rayon-
nement laser.

Par exception, compte tenu de leurs dimensions, de leur implantation et du fait

qu'elles sont visibles par un tres grand nombre de personnes, les tribunaux ont requa-

lifié certaines enseignes en publicité. Cette jurisprudence s'est illustrée a propos :

« de lettres découpées de grande hauteur implantées au sommet d'un immeuble (CE,
13/11/1992, Cie Gan Incendies-Accidents, req. n°® 110604) ;

« d'un totem de grande hauteur avec, a son sommet, un disque 3 large diametre (TA
Grenoble 05/02/2003, Assoc. Paysages de France, req. n° 2413 et 2982).

De méme, une enseigne qui se dissocie matériellement du lieu ou Iactivité est exercée doit
étre requalifiée de préenseigne (CE, 04,/03 /2013, Sté Pharmacie Matignon, req. n°353423).
Ces décisions viennent utilement rappeler qu'un dispositif dont la fonction essentielle
est manifestement détournée peut étre requalifié afin de correspondre a la nouvelle
fonction a laquelle son propriétaire décide de I'assigner. Il convient alors de lui appli-
quer le régime juridique correspondant.
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1.3.3 Les préenseignes

Définition E

Larticle L.581-3 définit la préenseigne comme étant toute inscription, forme ou image
signalant la proximité d'un immeuble oU s'exerce une activité déterminée. Bien que
tres proche de Ia définition de I'enseigne, la préenseigne s'en distingue toutefois par
son lieu d'implantation. L'enseigne est implantée sur I'immeuble oU s'exerce l'activité

signalée alors que la préenseigne est implantée sur un immeuble matériellement dif-
férent de celui ou s'exerce Iactivité signalée.

(Cas particulier des préenseignes dérogatoires El

L'article L.581-19 pose le principe selon lequel les préenseignes sont soumises aux
dispositions qui régissent la publicité sauf pour celles dites « dérogatoires » qui sont
soumises a un régime distinct de celui de Ia publicité. Le régime propre aux préen-
seignes dérogatoires est présenté au Chapitre 4.

Exemples de dispositifs : Publi-
cité scellée au sol ou sur sup-
port (PUB) ; publicité sur mobilier
urbain (MU) ; préenseigne scel-
lée au sol (PE) ou posée au sol,
type chevalet (C) ; enseignes 3 °
plat, perpendiculaire (E), en toi-

ture et scellée au sol (E).

1.4. Les dispositifs ne relevant pas de la reglementation
de la publicité extérieure

Signalisation d’information locale KLl

Une forme particuliere de dispositif portant le
nom de Signalisation d'Information Locale (SIL) se
développe, principalement, hors agglomération. .
Relevant du code de la route, cette microsigna- _ _ ]ElHl..f.....u.ﬂHWlﬂlm-f!j-_mﬂ
létique a pour objet dassurer Ia signalisation des :

services et des équipements tout en renforcant la | Wbt s |
protection du cadre de vie en raison de son for-

mat réduit et de sa normalisation en termes d'ho- 5 ; - [T S

mogénéité, de lisibilité et de visibilité. Elle répond
a des normes précises notamment en termes de
couleurs et d’idéogrammes pouvant y figurer (let-
trage, dimensions, activités signalées). Selon Iar-
ticle L.581-19 dernier alinéa, dans sa rédaction
applicable au 13 juillet 2015, seule la SIL pourra
se substituer aux préenseignes, dites « déroga-
toires », qui signalent, hors agglomération, les
activités particuliérement nécessaires aux per-
sonnes en déplacement, les activités exercées en

retrait d_e la voie_publique et |eSﬁC“Vité5 lies 3 asiL reléve du code de la route et non du code de environnement ; elle peut
des services publics ou d'urgence™. étre installée en ou hors agglomération.
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Dispositifs publicitaires non concernés il

Dautres formes de publicité extérieure ne sont pas étudiées dans ce guide car elles
ne sont pas réglementées par le code de I'environnement. Il en va ainsi de la publi-
cité sur les caddies, de la publicité sur véhicule de transport en commun, sur taxi et
sur véhicule personnel lorsque le véhicule n'est pas utilisé ou équipé a des fins essen-
tiellement publicitaires.

1.5 Voies ouvertes a la circulation publique

Champ d‘application de la réglementation ¥

Larticle L.581-2 détermine le champ d‘application géographique de la réglementa-
tion. Les publicités, enseignes et préenseignes, quelles soient implantées sur une
dépendance du domaine public ou sur une parcelle privée, des lors quelles sont

. B visibles d'une voie ouverte a la circulation publique, doivent respecter les disposi-
Des dispositifs : N ) . B .y
publicitaires tions Ie_g|slat|ves et réglementaires du code de l'environnement et, le cas échéant,
implantés a l'intérieur le RLP(1).
d’'une enceinte sportive, La voie ouverte a la circulation publique est entendue comme étant la voie publique
en méme temps visibles ou privée qui peut étre librement empruntée, a titre gratuit ou non, par toute per-
d'une voie ouverte sonne circulant & pied ou par un moyen de transport individuel ou collectif (Art.
° a la circulation publique, R.581-1). Sont ainsi visés : les routes, autoroutes et routes a grande circulation, mais °
doivent respecter également les voies navigables, les chemins de grande randonnée, les pistes de ski

les dispositions du code

PR et les télésieges ainsi que les voies ferrées, les quais a ciel ouvert des gares ferro-
de l'environnement.

viaires ou les parkings.

_ . ) N Exception [El
Dans une affaire portant sur des photos installées derriere Lorsaue les publicités. les enseianes et les
une vitrine commerciale, le Conseil d’Etat a rappelé que tout \ que. P S g
préenseignes sont installées dans des locaux

dispositif installé dans un local non principalement utilisé comme

support de publicité, alors méme qu'il est visible d'une voie qui ne sont pas principalement utilisés comme
ouverte a la circulation publique, nest pas soumis support” de publicité tels les couloirs sous-ter-
a la réglementation (CE, 28/10/2009, Ministre de I’écologie, rain du métro ou des gares ferroviaires que
de I'énergie, du développement durable et de l'aménagement la jurisprudence assimile a des locaux (Cass.
du territoire ¢/ Sté Zara, req. n°322758). En conséquence, com. 30/06/1987, n°86-11335), les gale-
un adhésif collé a I'extérieur d’'une vitrine est soumis au code ries marchandes ou les parkings souterrains,
de l'environnement et ne l'est pas s'il est apposé a I'intérieur larticle 1.5812 les exclut du champ de la
de celle-ci. réglementation.

1.6 Reglement national de la publicité (RNP)

et Reglement local de publicité (RLP)

Les regles instituées par les Principe genera.l .m _ _ , ) .
RLP(i) élaborés avant le 13 juillet Reprenant les principes qui gouvernent le droit de l'urbanisme, le droit

2010, date de publication de la loi de Ia publicité extérieure se caractérise par une réglementation nationale
ENE, continuent a s'appliquer jusqu’a issue du décret du 30 janvier 2012 - communément appelée reglement
leur modification ou leur révision national de la publicité (RNP) - applicable a I'ensemble du territoire natio-
et au plus tard jusquau 13 juillet nal (métropolitain et ultra-marin). Afin d’apporter une réponse adaptée
2020, méme lorsqu'elles sont moins aux besoins spécifiques de protection du cadre de vie des territoires, un

restrictives que celles du RNP. réglement local de publicité intercommunal (RLPI) ou un réglement local
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de publicité (RLP) peut étre institué par certains EPCI ou, 3 défaut, les communes.
Il comportera des regles plus restrictives que celles du RNP. Lorsque les dispositions
spécifiques du RLP(i) ne portent que sur certains aspects de la réglementation et que,
pour le reste de la reglementation, le RLP(i) ne prévoit pas de prescriptions particu-
lieres, alors ce sont les regles du RNP qui s'appliquent : dans ce cas, le RNP vaut RLP.

Un exemple : la regle nationale de densité introduite

par la loi ENE dans le code de I'environnement. Si un . . o
RLP(i) ne comporte aucune disposition relative a la den- Par convention, les RLP(i) de « 2™ génération »
sité, celle du RNP s'applique. En revanche, si un RLP(i) 3 (RLPi 2G) désignent les reglements locaux

fixé une régle de densité spécifique, plus restrictive que  2dOptés postérieurement a la loi ENE. Les RLP(i) de
la regle nationale de densité, celle-ci sefface au profit ¢ 1 génération » (RLP(i) 1G) désignent les reglements
de Ia regle locale de densite’/ adoptés antérieurement a la loi ENE.

1.7 La notion d’agglomération

Définition [H

Un des principes fondamentaux du droit de la publicité extérieure est d'interdire Ia

publicité hors agglomération et de Iadmettre en agglomération (sous réserve du

° respect des prescriptions du RNP ou, le cas échéant, du RLP(i)). Larticle L.581-7 qui o
fixe ce principe précise que I'agglomération est définie en vertu des regles du code

de la route : Iagglomération se définit comme l'espace sur lequel sont groupés des

immeubles batis rapprochés et dont I'entrée et la sortie sont signalées par des pan-

neaux placés a cet effet le long de la route qui le traverse ou qui le borde (Art.

R.110-2 du code de la route).

Notion géographique de I'agglomération 3

De la définition dagglomération, il ressort qu'un dispositif publicitaire implanté en

dehors des panneaux d’entrée (EB-10) ou de sortie (EB-20) est en principe interdit.

Dans la mesure ou le maire est I'autorité chargée de délimiter, par voie darrété, les

limites de I'agglomération (Art. R.411-2 du code de Ia route), I'implantation des pan-

neaux doit épouser les limites du bati rapproché. On dit alors que la notion matérielle
de l'agglomération (présence d’immeubles batis rapprochés) et sa notion formelle

(les panneaux EB-10 et EB-20) se superposent. Pourtant, dans la pratique, il arrive que

ces deux notions ne coincident pas :

« soit que le maire nait jamais fixé les limites de I'agglomération ;

« soit que le bati se soit progressivement étendu par l'effet de I'étalement urbain
sans que le maire prenne un nouvel arrété et sans que les panneaux d’entrée et de
sortie aient été déplacés ;

* soit que ces mémes panneaux aient été installés bien en amont (ou en aval) du
tissu urbain.

Face a cette situation et en cas de litige, le Conseil d'Etat fait prévaloir la « réalité
physique » de I'agglomération, peu importe I'existence ou non des panneaux d'entrée
et de sortie et leur positionnement par rapport au bati (CE, sect., 02/03/1990, Sté
Publi-system, req. n°68134).

Pour identifier une zone agglomérée, le tissu urbain doit L'adoption d'un RLP(i) impose la détermination des
présenter une certaine densité. A contrario, un espace limites de l'agglomération si le maire ne I3 pas déja

ou les batiments sont éloignés les uns des autres n'est fait. En effet, parmi les annexes que doit comporter un
pas une agglomération. La preuve qu'un dispositif publi- RLP(i), I'article R.581-78 exige la présence d'un document
citaire est ou non implanté dans un espace comportant ~ graphique ou les limites de I'agglomération sont

un ensemble d'immeubles batis rapprochés devra étre r/eprésentlées. ainsi que de l'arrété municipal délimitant
apportée par tous moyens en cas de litige. l'agglomération.
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Ici, 'espace bati s'étend avant le panneau dentrée d'agglomération. Pour autant, les regles relatives aux disposi-
tifs publicitaires situés en agglomération s'appliquent sur I'ensemble de I'espace bati. lls sont admis sur I'ensemble
de cet espace (trait vert).

Bien qu'une partie de I'espace non bati se situe apres le panneau dentrée d'agglomération, les régles relatives
aux dispositifs publicitaires situés hors agglomération s'appliquent sur I'ensemble de I'espace non bati. Donc ils
sont interdits sur I'ensemble de cet espace (trait rouge).

Notion démographique de I'agglomération

La notion « géographique » d'agglomération doit étre distinguée de la notion « démo-
graphique » d'agglomération. En effet, comme le régime de la publicité est condi-
tionné par le nombre d’'habitants de Iagglomération dans laquelle la publicité est
implantée, les modalités de décompte de la population savérent importantes. Par
exemple, dans les agglomérations de moins de dix mille habitants qui ne font pas
partie d'une unité urbaine de plus de cent mille habitants, la publicité scellée au sol
est interdite.

Le décompte de la population de Iagglomération s'établit dans les limites de la
commune (CE, 26/11/2012, Ministre de I'écologie, du développement durable et
du logement ¢/ Sté Avenir, req. n°352916). Cette solution interdit de considérer
comme constituant une agglomération unique un espace sur lequel sont groupés
des immeubles batis rapprochés et implantés sur deux communes distinctes, l'une
jouxtant l'autre. Lorsque la commune est composée de plusieurs agglomérations, il
incombe au maire de décompter la population dans chacune d'entre elles.
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[Commune Bf

Bien que la zone agglomérée (continue) se situe sur les com-  La population de la commune (pointillé) est supérieure a 10 000 habi-
munes A et B, la population de 'agglomération sapprécie dans  tants, mais les agglomérations qui la composent comptent chacune
les limites de chaque commune. Les dispositifs publicitaires ins-  moins de 10 000 habitants. Les dispositifs publicitaires situés dans cha-
tallés dans la commune B sont donc soumis aux régles appli-  cune de ces agglomérations sont soumis aux regles applicables dans
cables aux agglomérations de moins de 10 000 habitants. Dans  les agglomérations de moins de 10 000 habitants. Dans cet exemple, la
cet exemple, les communes ne faisant pas partie d'une unité  commune ne faisant pas partie d'une unité urbaine de plus de 100 000
urbaine de plus de 100 000 habitants, les dispositifs publici-  habitants, les dispositifs publicitaires scellés au sol sont interdits dans
taires scellés au sol sont interdits. chaque agglomération.

° Unité urbaine FH o

Le code de l'environnement fait également référence a la notion d'unité urbaine a
laquelle s'applique des seuils de population (seuils de cent mille habitants et de huit
cent mille habitants).

L'unité urbaine vient remplacer la notion d'ensemble multicommunal quemployait le
code de I'environnement avant la réforme issue du décret du 30 janvier 2012. L'INSEE
la définit comme étant une commune ou un ensemble de communes présentant une
zone de bati continu (pas de cou-
pure de plus de deux cents metres
entre  deux constructions) qui
compte au moins deux mille habi-
tants. Dans ce cas, le décompte
de la population se fait en addi-
tionnant la population totale des
communes membres de l'unité
urbaine afin de déterminer si les
seuils prévus par la réglementa-
tion sont atteints. On remarquera
donc que lorsque les textes font bl
référence a l'unité urbaine, on ne Lar g
tient pas compte des limites com- : o 1500 .

munales pour établir le chiffre de N s = =

la population. ' /

Les notions géographique et
démographique de I'agglomération

ne se recoupent pas necessaire-  pans cet exemple, les communes A, B, C et D appartiennent a une unité urbaine de plus de
ment. Lorsqu'entre des communes 100 000 habitants, ce qui n'est pas le cas de la commune E (non intégrée par I'INSEE  cette
membres d'une méme unité  unité urbaine).

urbaine existent des espaces non  Les dispositifs publicitaires situés dans les agglomerations des communes A, B, C et D sont sou-
batis, la notion géographique de mis aux (égles apph;able}s(aux agglgméranons appartenant a une unité U(baine de plus de 100
L 7 000 habitants. Les dispositifs publicitaires scellés au sol y sont donc autorisés.
Iagglomgratlon prime : Cels espaces En revanche, comme la commune E ne fait pas partie de l'unité urbaine de plus de 100 000
sont situés hors agglomération et habitants et que son agglomeération compte moins de 10 000 habitants, les dispositifs publici-
la publicité y est interdite. taires scellés au sol y sont interdits.
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La notion d’unité urbaine est indépendante de Liste des unités urbaines [E

— celle d"établissement public de coopération L'INSEE dresse la liste des communes qui sont membres
intercommunale (EPCI), c’est-a-dire les syndicats de
communes, les communautés de communes, les
communautés d'agglomération, les communautés
urbaines ou les métropoles. Par conséquent, la population

d’unités urbaines et indique, pour chacune d'entre elles,
le chiffre de leur population ; en particulier les unités
urbaines dont la population est supérieure a cent mille

totale des EPCI nest pas prise en compte pour 'application ha_bitants. Ces informationg sont disponibles a 'adresse
du code de l'environnement puisquelle ne dépend que suivante . http://wwwi.insee.fr/fr/themes/tableau.
des communes qui ont décidé d’adhérer a I'EPCI. asp?ref _id=NATTEF01204

1.8 Les dispositifs lumineux

Définition

Les dispositifs lumineux sont définis comme étant les dispositifs a la réalisation des-
quels participe une source lumineuse spécialement prévue a cet effet (Art. R.581-34
pour la publicité lumineuse et Art. R.581-59 pour 'enseigne lumineuse). Dans le but
de prévenir d'éventuelles nuisances lumineuses, ces dispositifs sont soumis a des
regles particulieres. Avant la loi ENE, la publicité lumineuse était déja soumise a un
régime d'autorisation préalable qui ne sapplique pas a la publicité non lumineuse (cf.
point n° 201 et Chapitre 6). Avec |a loi ENE, une obligation d'extinction nocturne vient
s'y ajouter et elle s'impose tant a la publicité quaux enseignes dans des conditions
détaillées dans le présent guide (cf. Chapitre 4).

Typologie Fil
Trois catégories de publicité lumineuse sont identifiées par le code de I'environnement :
« la publicité supportant des affiches éclairées par projection ou transparence ;

* la publicité numérique (depuis le décret du 30 janvier 2012) ;
* les autres lumineux.

Deux catégories d'enseigne lumineuse sont également identifiées par le code de I'en-
vironnement : I'enseigne lumineuse « ordinaire » et qui se distingue de l'enseigne « 3
faisceau de rayonnement laser ». Cette derniere notion d'enseigne a été instituée par
la loi Barnier de renforcement de Ia protection de I'environnement du 2 février 1995.

1.9 Le mobilier urbain supportant de la publicité

Définition F*

Le mobilier urbain est une installation implantée sur une dépendance du domaine

public a des fins de commaodité pour les usagers (poubelles, bancs publics, abris des

services de transport en commun, indication du nom des rues, etc.). Le code de I'en-

vironnement reconnait a certains types de mobilier urbain la possibilité d'accueillir,

titre accessoire, de Ia publicité dans des conditions spécifiques.

Typologie FX

Sont concernés les cing types de mobilier urbain suivant :

* les abris destinés au public ;

« les kiosques a journaux et autres kiosques a usage commercial ;

« les colonnes porte-affiches ne supportant que I'annonce de spectacles ou de mani-
festations culturelles (type colonne « Morris ») ;

* les mats porte-affiches ;

« le mobilier recevant des informations non publicitaires 3 caractere général ou local
ou des ceuvres artistiques dont une face recoit de la publicité.
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Les différents types de mobilier urbain pouvant accueillir de la publicité : I'abribus (a gauche), le
kiosque a journaux (au fond), la colonne porte-affiche (a gauche du kiosque), le mat porte-affiche
(portant la mention culture) et deux mobiliers recevant des informations non publicitaires a carac-
tere général ou local (portant la mention info) : un de 2 m? (communément appelé sucette) et un
de 8 m%.

1.10 Autorisations et déclarations préalables

Principes généraux FZ

Une des principales caractéristiques du droit de la publicité extérieure est de sou-
mettre |a publicité soit a autorisation préalable, soit a déclaration préalable, les deux
procédures ne pouvant se superposer. Le Chapitre 6 précise leur champ d'application
respectif. Mais avant, il est nécessaire de faire la distinction entre les deux en raison
de leurs finalités différentes.

Lorsqu’un dispositif publicitaire est soumis a autorisation préalable, son installation
est subordonnée a3 une autorisation délivrée par l'autorité compétente en matiere
de police apres instruction. Celle-ci a pour objet de veiller a ce que le dispositif res-
pecte les régles de formats, d’'implantation et de luminosité qui le concernent, ainsi
que son intégration dans I'environnement architectural et paysager, le cas échéant,
aprés consultation des services et des autorités de |'Etat compétentes (ABF Préfet de
région). Le pétitionnaire devra présenter sa demande en complétant le document
Cerfa n° 14798%1 (un exemplaire figure au Chapitre 8).

L'objet de la déclaration préalable est d’informer I'autorité de police qu'un dispositif
publicitaire va étre implanté, modifié ou remplacé dans les conditions indiquées par
le document Cerfa n°14799%1 (un exemplaire figure au Chapitre 8). Autrement dit,
I'autorité de police ne peut pas sopposer a cette installation ; il n'y a donc pas d’ins-
truction de la déclaration. Néanmoins, si, au vu des informations figurant dans la
déclaration, il apparait que le projet n'est pas conforme au code de I'environnement
et, le cas échéant, au RLP(i), il est opportun que l'autorité de police attire I'attention
de l'exploitant des risques qu'il encourt en matiere de sanctions.

Autres législations 4

L'autorisation préalable et la déclaration préalable sont des procédés partagés par
d‘autres législations que le code de I'environnement. Outre celle pratiquée en matiere
fiscale (cf. point n° 4), la déclaration préalable est utilisée en droit de I'urbanisme,

tout comme l'autorisation préalable.
page précédemment
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Un dispositif
publicitaire n'est

pas nécessairement du
mobilier urbain du seul
fait qu'il est implanté sur
le domaine public. Pour
le qualifier de tel et lui
appliquer le régime de
la publicité sur mobilier
urbain correspondant,

il faut, au préalable,
s'assurer qu'il remplit

les missions d'intérét
général précisées par le
code de l'environnement.

Dans le cadre
d’'une déclaration

préalable, sil apparait
que l'exploitant projette
d’installer un dispositif
contrevenant a la
réglementation, l'autorité
de police peut l'avertir
mais ne peut lui adresser
un refus d’installer.

S’il venait a procéder

de la sorte, l'autorité

de police ferait entrer,
illégalement, le dispositif
en question dans le
champ du régime de
I'autorisation préalable.

A
1. Notions de base et éléments de cadrage 100%
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De méme, le code général de la propriété des personnes publiques impose une
autorisation préalable appelée autorisation de voirie pour toute implantation sur le
domaine public. Par conséquent, I'installation d'un dispositif publicitaire - qu'il soit
SOUMIS a autorisation ou déclaration préalable au titre du code de I'environnement
- sur une dépendance du domaine public nécessitera de surcroit une autorisation de
voirie délivrée par l'autorité gestionnaire de voirie.

Celle-ci prendra la forme :

« d'une concession de voirie, signée par le propriétaire ou le gestionnaire du domaine
public, également appelée contrat d'occupation du domaine public (pratiqué
notamment en matiere d’'implantation du mobilier urbain) ;

« d'une permission de voirie, déliviée par le propriétaire ou le gestionnaire du
domaine public, si I'implantation du dispositif publicitaire entraine une modifica-
tion de l'assiette du domaine public par pénétration dans le domaine public (Art.
113-2 du code de Ia voirie routiere). Cest le cas par exemple d’'un dispositif publi-
citaire scellé au sol ;

« d'une permission de stationnement, délivriée par l'autorité de police, si cette
implantation n'entraine pas de modification de |'assiette du domaine public (le cas
par exemple d'un chevalet™) ou si elle est en surplomb du domaine public.
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La nouvelle répartition
des compétences de police

2-1 La répartition des compétences en matiére d’instruction

2-2 La répartition des compétences en matiere de sanction
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Q LA REGLEMENTATION DE LA PUBLICITE EXTERIEURE GUIDE PRATIQUE

La loi ENE a réorganisé la répartition des compétences en matiere de publicité exté-
rieure qu'il s'agisse de I'instruction (2-1) ou de l'exercice du pouvoir de police (2-2).

2.1 La répartition des compétences en matiere d'instruction

Une commune
membre d'un EPCI

doté d’un RLPi mais

dont le territoire ne
comporte pas de zones
ou s‘appliquent des
regles spécifiques au RLPi
dispose néanmoins de la
compétence d’instruction
pour I'ensemble de son
territoire alors méme
qu’elle est soumise aux
regles du RNP, ce dernier
valant ici RLPi.

Lors du
renouvellement ou

du remplacement d'une
publicité sur baches, une
déclaration préalable
est exigée. Dans ce cas,
la déclaration préalable
est adressée a l'autorité
compétente en matiere
de police en vertu de
I'article L581-14-2.

Ministere de I'Ecologie, du Développement durable et de I'Energie

Nouveauté de la loi ENE 13

La loi ENE a modifié la répartition des compétences en matiere d'instruction des
déclarations et des autorisations préalables (sur le champ d'application de la décla-
ration et de I'autorisation préalable se reporter au Chapitre 6). En effet, jusqu’a son
entrée en vigueur, le 14 juillet 2010, I'instruction était une compétence partagée par
I'Etat et les communes. Avec la loi ENE, |a répartition des compétences est désormais
clarifiée.

Compétence d’instruction

L'instruction releve de la compétence de I'Etat lorsque la publicité, I'enseigne ou la
préenseigne doit étre implantée sur le territoire d'une commune ou il n'existe pas de
RLP(i). Lorsque la publicité, I'enseigne ou la préenseigne doit étre installée sur un ter-
ritoire couvert par un RLP(i), la compétence d'instruction appartient au Maire de la
commune y compris quand cette commune est membre d'un EPCI.

Casdérogatoiredesbachesetdesdispositifsdedimensionsexceptionnelles FE

Il existe toutefois un cas dérogatoire a cette répartition des compétences : le régime
d’instruction des baches et des dispositifs publicitaires de dimensions exception-
nelles. En effet, I'instruction des demandes d'autorisation d’implantation de baches
supportant de la publicité (baches de chantier ou baches publicitaires) et de dispo-
sitifs publicitaires de dimensions exceptionnelles incombe 3 la commune puisque,
conformément a Iarticle L.581-9, seul le maire est compétent pour délivrer « au cas
par cas » l'autorisation. En I'absence de RLP(i), l'autorisation est délivrée par le maire
au nom de I'Etat et, en cas de RLP(i), l'autorisation est délivrée par le maire au nom
de la commune.

Si la compétence d'instruction des demandes d‘autorisation d’installation des

baches ou dispositifs de dimensions exceptionnelles appartient toujours au
maire, la compétence de police sera fonction de l'existence ou non d’un RLP(i). Ainsi,
en I'absence de RLP(i), le Préfet sera compétent pour exercer le pouvoir de police et,
en cas de RLP(i), le maire sera compétent pour exercer le pouvoir de police.

Cas dérogatoire des baches et des dispositifs de dimensions exceptionnelles
En I'absence d’'un RLP(i)  En présence d’un RLP(i)
Maire au nom de la commune

Compétence d’instruction  Maire au nom de I'Etat

Compétence de police Préfet Maire

page précédemment
consultée

A
100%

o



o

A
2. La nouvelle répartition des compétences de police 100%

2.2 la répartition des compétences en matiere de pouvoir de police

En I'absence de RLP(i) Xl

Comme en matiere d'instruction, le pouvoir de police a été réorganisé depuis 13
loi ENE. Auparavant, le pouvoir de police de la publicité extérieure était exercé de
maniére concurrente® par le préfet et le maire, ce dernier agissant au nom de I'Etat.
Désormais, il convient de tenir compte de I'existence, ou non, d'un RLP(i). Ainsi, et par
principe, la compétence en matiere de police appartient au préfet lorsqu’il n'existe
pas de RLP(i) sur le territoire intercommunal ou communal.

En présence d’un RLP(i) EIl

Lorsqu'il existe un RLP(i), qu’il soit intercommunal ou communal, la compétence en
matiere de police appartient au maire agissant au nom de la commune. Si le RLP(i) a
institué des zones qui ne couvrent pas la totalité du territoire, le maire demeure |'au-
torité compétente en matiere de police, que l'infraction soit constatée dans les zones
instituées par le RLP(i) ou en dehors de celles-ci et ou le RNP — qui vaut alors RLP(i)
- continue de s'appliquer.

Si le maire nexerce pas son pouvoir de police, le préfet peut se substituer a lui

dans les conditions définies a l'article L.581-14-2. Le préfet adresse au maire
une demande d’exercer son pouvoir de police au titre de larticle L.581-27. Si le
maire ne |'a pas mis en oeuvre dans un délai d'un mois suivant la demande qui
lui est adressée, le préfet y pourvoit en lieu et place du maire (sur les mesures de
police, se reporter au Chapitre 7).

Compétence de police

En I'absence de RLP(i) En présence d'un RLP(i)

Préfet Maire
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Larticle L.581-26
impose au préfet

de prononcer une
amende administrative
de 1500 euros. Il

s'agit d'une sanction et
non d'une mesure de
police, la répartition des
compétences décrite
aux points précédents
ne sapplique pas. Cest
toujours le préfet qui la °
prononce qu'il existe ou
non un RLP(i).
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La répartition des
compétences en matiere
d’élaboration d'un RLP(i)
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Q LA REGLEMENTATION DE LA PUBLICITE EXTERIEURE GUIDE PRATIQUE

Une commune
disposant d’'un RLP

1G qui est membre
d’un EPCl a compétence
PLU ne peut plus le
modifier ou le réviser
pour le transformer en
RLP 2G. Cette possibilité
appartient a I'EPCI
compétent en matiere
de PLU.

Compétence de principe des EPCl Eil

Jusqu'a la loi ENE, il appartenait, en principe, aux communes d'élaborer leur RLP en
vertu d'une procédure propre au code de l'environnement. Ce dernier avait égale-
ment prévu une procédure permettant a plusieurs communes d'élaborer un RLPi en
vue d'établir un projet commun. Avec la loi ENE, le principe est inversé en raison de
Ialignement de la procédure d’élaboration du RLP sur celle du PLU (sur la procédure
d’élaboration du RLP(i) se reporter au Chapitre 5). Le principe est désormais d'établir
un RLPi lorsque les communes sont membres d'un EPCl 8 compétence PLU.

Lorsque I'EPCI n'est pas compétent en matiere de PLU, il peut malgré tout élaborer un
RLPi a la condition que les communes membres déliberent en vue de lui transférer
leur compétence RLP dans les conditions de majorité requises par larticle 1.5211-17
du CGCT. Ce n'est qu'apres transfert de compétence que I'EPCI pourra élaborer un RLPi.

Les EPCI compétents de plein droit en matiere de PLU sont les communautés

urbaines, les métropoles et les syndicats d'agglomération nouvelle (SAN). Si
leurs statuts le prévoient expressément, les communautés d'agglomération et les
communautés de communes peuvent également |'étre.

Compétence par défaut des communes EZ

Si une commune n'est pas membre d'un EPCl ou si cet EPCI n'est pas compétent en
matiere de RLP (soit qu’il n'a pas la compétence PLU, soit qu’il n'a pas bénéficié d'un
transfert de compétence RLP), elle pourra élaborer son propre RLP communal.
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Quizz : Répartition des compétences

10

11

Quelle est I'autorité de police compétente pour

se prononcer sur une demande d‘autorisation
d’implantation d’'une publicité lumineuse dans une
commune dotée d'un RLP ?

Quelle est I'autorité de police compétente pour autoriser
I'installation d'une bache comportant de la publicité
dans une commune non dotée d’un RLP ?

Quelle est I'autorité de police compétente en cas de
remplacement ou de modification de bache comportant
de la publicité ?

Quelle est I'autorité de police compétente pour autoriser
une enseigne a faisceau de rayonnement laser dans une
commune couverte par un RLP ?

Une commune membre d'une communauté urbaine est-
elle compétente pour élaborer un RLP ?

Une commune membre d'une communauté de
communes ou d'une communauté d'agglomération est-
elle compétente pour élaborer un RLP ?

Quelle est I'autorité de police compétente pour prendre
un arrété de mise en demeure visant un dispositif
illégalement implanté dans une commune non dotée
d'un RLP ?

Quelle est I'autorité de police compétente pour prendre
un arrété de mise en demeure visant un dispositif
illégalement implanté dans une commune membre
d’un EPCI doté d’un RLPi mais dont le territoire n'est pas
concerné par des dispositions spécifiques du RLPi ?

Le président d’'un EPCI doté d’un RLPi est-il compétent
pour prendre un arrété de mise en demeure visant un
dispositif implanté sur le territoire de I'EPCI ?

Quelle est I'autorité de police compétente pour prendre
des mesures de sanction administrative, en l'occurrence,
prononcer I'amende administrative en cas d'installation
d’une publicité sans l'accord du propriétaire sur le
territoire d'une commune dotée d'un RLP ?

Quelle est I'autorité compétente pour instruire une
demande d’installation d'une enseigne dans une
commune membre d'un parc naturel régional et
membre d’un EPCI doté d’un RLPi ?

Il sagit du maire par combinaison des articles
L.581-9 alinéa 3 et L.581-14-2.

Il s'agit du maire au nom de I'Etat (Art. L.581-9
alinéa 2).

Il s'agit du maire si la commune est dotée d’'un RLP
et du préfet si la commune n'est pas dotée d’'un RLP
(Art. R.581-6).

Il s'agit du maire par combinaison des articles L.581-
14-2 et L.581-18 alinéa 4.

Non, comme les communautés urbaines sont des
EPCI compétents en matiére de PLU, il leur incombe
d’élaborer les RLP (Art. L.581-14 alinéa 1¢). Par suite,
les communes membres de tels EPCI perdent leur
compétence RLP.

En principe oui car les communautés de communes
ou les communautés d'agglomération ne sont pas
des EPCI compétents en matiere de PLU. Mais, si les
communes ont décidé de transférer la compétence
PLU ou RLP a ces EPCl, elles perdent leur compétence
RLP (Art. L.5211-17 CGCT).

Il s'agit du préfet (Art. L.581-14-2).

Il s'agit du maire. En effet, méme si son territoire

ne comporte pas de regles spécifiques instituées

par le RLPi, son territoire est couvert par le RLPi, en
I'occurrence par les dispositions du RNP qui vaut RLPi.

Non, les seules autorités de police de la publicité
sont le maire et le préfet. Dans ce cas, c'est le maire
(Art. L.581-14-2).

Que l'infraction soit constatée sur le territoire d'une
commune couverte ou non par un RLP, la compétence
pour prononcer I'amende administrative, qui est une
sanction administrative, appartient toujours au préfet
(Art. L.581-26)

Il s'agit du maire (Art. L.581-14-2).
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4.1 Les publicités

4.1.1 Les dispositions communes aux publicités
I. L'autorisation écrite du propriétaire
II. L'identité du dispositif
lll. L'entretien du dispositif

IV. Les interdictions
O 4.1.2 Les dispositions propres a chaque type de publicité °
I. La publicité non lumineuse
- La publicité murale
- La publicité scellée au sol ou installée directement sur le sol
II. La publicité lumineuse
- La publicité éclairée par projection ou transparence
- La publicité numérique
+ Les autres lumineux
Ill. La publicité sur mobilier urbain
IV. Les baches comportant de la publicité
V. Les dispositifs de dimensions exceptionnelles
VI. L'affichage de petit format (ou micro-affichage)
VII. L'affichage d'opinion et la publicité relative aux activités des associations sans but lucratif
VIIl. La publicité sur véhicule terrestre
IX. La publicité sur les voies navigables
4.1.3 La regle de densité
I. Regles applicables sur les unités foncieres
- Unités foncieres d'une longueur inférieure ou égale a 80 metres
- Unités foncieres d'une longueur supérieure a 80 metres
1. Régles applicables sur le domaine public

4.2 Les enseignes

4.2.1 Les dispositions communes aux enseignes
4.2.2 Les dispositions propres a chaque type d’enseigne
I. L'enseigne en facade
II. L'enseigne sur toiture
lll. L'enseigne scellée au sol ou installée directement sur le sol
IV. L'enseigne lumineuse
V. L'enseigne temporaire
VI. L'enseigne a faisceau de rayonnement laser

4.3 Les préenseignes

4.3.1 Les préenseignes dérogatoires
I. Les préenseignes dérogatoires avant le 13 juillet 2015
Il. Les préenseignes dérogatoires apreés le 13 juillet 2015

4.3.2 Les préenseignes temporaires
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STGEED - les publicités,
-

enseignes ou
préenseignes qui
étaient illégales avant
le 1¢" juillet 2012 ne
disposent daucun
délai pour se mettre
en conformité ou étre
supprimées, elles sont
en infraction ;

« lorsqu’il existe un RLP(i)
1G, ses prescriptions
s'appliquent jusqu’a
Sa révision ou sa
modification. Dans le
cas contraire, passé le
13 juillet 2020, il est
frappé de caducité
(cf. point n° 155) ;

- pour les préenseignes

dérogatoires, la date

du 13 juillet 2015 a été
fixée par larticle 42 de

la loi du 12 juillet 2010

(cf. point n° 131).

: Les délais de mise

en conformité
prévus par larticle
L.581-43 ne concernent
pas les préenseignes
dérogatoires qui, elles,
demeurent régies par
I'article L.581-19 dans sa
rédaction applicable au
13 juillet 2015.

4.1 Les publicités

Ministere de I'Ecologie, du Développement durable et de I'Energie

Q LA REGLEMENTATION DE LA PUBLICITE EXTERIEURE GUIDE PRATIQUE

Date d’entrée en vigueur du nouveau RNP EE]

Par principe, les regles issues du décret 2012-118 du 30 janvier 2012 dites RNP, sont
applicables depuis le 1¢juillet 2012. Deux hypothéses doivent cependant étre distin-
quées selon qu'il existe ou non un RLP(i) :

« <'il existe un RLP(i), ce sont les régles de celui-ci qui s'appliquent, jusqu’a ce qu'il
soit modifié ou révisé et, en tout état de cause, s'il sagit d'un RLP(i) 1G, au plus
tard jusquau 13 juillet 2020. Toutefois, lorsque le RLP(i) est silencieux sur cer-
taines dispositions, ce sont donc les regles nationales qui sappliquent aux publici-
tés, enseignes et préenseignes installées, modifiées ou remplacées a compter du
1¢"juillet 2012. Par exemple, si le RLP(i) ne prévoit pas de regle locale de densité,
c'est la reégle nationale de densité issue du RNP qui s'applique ;

« <'il n'existe pas de RLP(i), les publicités, enseignes et préenseignes installées,
modifiées ou remplacées depuis le 1¢ juillet 2012 doivent étre conformes au RNP.

Date de mise en conformité des dispositifs existants EZ]

Larticle 67 de la loi 2012-387 du 22 mars 2012 a modifié Iarticle L.581-43 en por-
tant a six ans le délai dont disposent les publicités, enseignes et préenseignes ins-
tallées antérieurement au 1¢ juillet 2012 et respectant la réglementation alors en
vigueur pour se conformer aux nouvelles dispositions du RNP. Toutefois, cet article
67 a prévu qu'un décret puisse réduire ce délai 3 une durée qui ne peut étre infé-
rieure a deux ans pour les publicités et les préenseignes, a I'exclusion des enseignes
qui bénéficient toujours du délai de six ans pour étre mises en conformité. Il s'agit
du décret n°2013-606 du 9 juillet 2013 publié le 11 juillet 2013 dont les dispositions
concernant la mise en oeuvre de 1a loi du 22 mars 2012 ont été codifiées a l'article
R.581-88.

En conséquence, les dates auxquelles les dispositifs existant antérieurement au
1¢ juillet 2012 doivent étre conformes aux nouvelles dispositions reglementaires
issues du décret du 30 janvier 2012 modifié sont les suivantes :

Publicités et préenseignes  13/07/2015

Enseignes 01/07/2018

Dans la mesure ou l'article L.581-19 dispose que les préenseignes sont soumises aux
dispositions qui régissent la publicité, les développements qui suivent sappliquent
tant a la publicité qu'aux préenseignes. Un régime particulier s'applique toutefois pour
les préenseignes dites dérogatoires et les préenseignes temporaires (sur leur régime,
cf. points n° 130 et s.).

4.1.1 Les dispositions communes aux publicités

I. L'autorisation écrite du propriétaire

Obligation EH

L'autorisation écrite du propriétaire est obligatoire pour toute implantation de publi-
cité (Art. L.581-24). Cette régle ne souffre aucune dérogation, quel que soit le pro-
priétaire, qu'il sagisse d’une propriété privée ou du domaine public, quel que soit le

page précédemment
consultée




Q 4. Le réglement national de publicité (RNP)

format de Ia publicité ou de la préenseigne dérogatoire. Tout manquement corres- Lautorisation
pond 3 ce qui est communément appelé « affichage sauvage » et expose notamment du propriétaire

a 'amende administrative prononcée par le préfet, prévue par larticle L.581-26 (pour document écrit

une étude détaillée de la procédure, se reporter au Chapitre 7). contractuel, appelé
contrat de louage
d’emplacement par

I L'identité du dispositif Iarticle L.581-25, qui

lie le propriétaire

Obligation E et I'exploitant de la
Publicités et préenseignes dérogatoires sont souvent installées par des sociétés spé- publicité, ne doit
cialisées. Celles-ci doivent nécessairement indiquer leurs coordonnées sur le dispositif pas étre confondue
(Art. L.581-5) au risque d'étre passibles de I'amende administrative (Art. L.581-26) ou avec l'autorisation

de la suppression doffice (Art. L.581-29). Les sociétés apposent leur « buteau® », fixé délivrée par 'autorité
sur la moulure® ou sur le pied du panneau, qui indique la raison sociale ou la déno- competente en matiere

de police pour certains
dispositifs publicitaires
Annonceur ou enseignes. Ainsi,
Lorsque 1a société qui a apposé la publicité n'est pas identifiable, cest & la société Uﬂfastfrge()tstéj[?ﬂﬂ(jcgsge
dans l'intérét de laquelle est réalisée la publicité, c'est-a-dire I'annonceur”, que sont .

. . . s un premier temps
adressés les éventuels courriers et arrétés. autorisation écrite (un

bail le plus souvent) d’'un
propriétaire pour installer

mination commerciale de l'entreprise.

Il L'entretien du dispositif i i mrrETa e
oObligation d’entretien EX adressera ensuite a
o . . , . , I'autorité compétente une
° Les publicités ainsi que les dispositifs qui les supportent doivent étre maintenus en el A e °
bon état d'entretien et, le cas échéant, de fonctionnement (Art. R.581-24). Affiches en utilisant le formulaire
durablement décollées, dispositifs d'affichage incomplets ou devenus dangereux, Cerfa 14798%1.

éclairages ou écrans défectueux se trouvent donc en infraction.

IV. Les interdictions
- La liste des édifices
Cas général Ex

classés ou inscrits

La publicité est interdite hors agglomeération (sur |a notion d'agglomération, cf. points au titre des monuments
n° 15 ets.) (Art. L.581-7). Larticle L.581-4 édicte également une série d'interdictions, historiques est

dites absolues puisquelles ne permettent aucune dérogation. La publicité est ainsi disponible sur la base
interdite : « Mérimée » du site

internet du ministere de
la culture (http://atlas.
patrimoines.culture.fr/

« sur les immeubles classés parmi les monuments historiques ou inscrits a I'inven-
taire supplémentaire ;

* sur les monuments naturels et dans les site; classés ; atlas/trunk /). La liste

« dans les cceurs des parcs nationaux et les réserves naturelles ; I

« sur les arbres. L'élagage mutilant les arbres ou les haies a seule fin de dégager Ia accessible sur les sites
visibilité de dispositifs scellés au sol ou den permettre I'installation est assimilé a internet des différentes
une implantation sur les arbres (CE/14,/02/2001, Sté Centrale despaces publici- DREAL, DEAL et DRIEE.

taires, req. n°209103).

Le « coeur » des parcs nationaux désigne la zone de protection Ia plus stricte (dite
auparavant « zone centrale ») a la différence de « |aire d'adhésion » comprenant le

territoire des communes qui ont vocation s signer Ia charte du parc en raison notam-

ment de leur continuité géographique ou de leur solidarité écologique avec le coeur
(Art. L.331-1).

Cas particulier E0

Lorsquelle est
consultée en matiere
de publicité, d’enseignes
et de préenseignes, la

Le Il de larticle L.581-4 offre au maire (ou au préfet sur demande ou aprés avis du CDNPS se réunit dans
conseil municipal) la possibilité de protéger par arrété (un modéle darrété figure au sa formation dite de
Chapitre 8) les immeubles® présentant un caractére esthétique, historique ou pitto- la publicité dans les
resque et sur lesquels la publicité est interdite. Cette procédure ne nécessite que lavis conditions énoncées

aux articles R.341-16 a

de la commission départementale de Ia nature, des paysages et des sites (CDNPS), P

réputé acquis passé un délai de deux mois a compter de sa saisine.
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Un hotel n'est pas
considéré comme

une habitation (Art.
R.123-9 du code de
I'urbanisme).

La référence aux
abords des 100

metres, y compris lorsque
I'édifice est implanté sur
une commune voisine,

et dans le champ de
visibilité est propre au
code de l'environnement.
s doivent étre distingués
du régime de protection
des abords propre au
code du patrimoine qui
est de 500 metres (Art.
L.621-30 du code du
patrimoine).

Le réglement des
ZPPAUP ou des AVAP

ne peut pas comporter
de prescriptions
relatives a la publicité,
aux préenseignes ou
aux enseignes. En
effet, c’est le code de
I'environnement qui
régit les enseignes,
alors qu’une ZPPAUP ou
une AVAP est établie
conformément aux
dispositions du code
du patrimoine. En
revanche, le reglement
de I'AVAP peut prévoir
des préconisations
esthétiques qui seront
utiles pour motiver un
refus d'implantation
d’un dispositif soumis
au régime d‘autorisation
préalable.

Ministere de I'Ecologie, du Développement durable et de I'Energie

Q LA REGLEMENTATION DE LA PUBLICITE EXTERIEURE GUIDE PRATIQUE

Dérogations a l'interdiction hors agglomération [l

Larticle L.581-7 prévoit deux dérogations au principe de l'interdiction de Ia publicité
hors agglomération. La publicité est ainsi admise :

« 3 proximité immédiate des établissements de centres commerciaux ;

« dans l'emprise™ des aéroports et gares ferroviaires.

S'agissant du premier cas, c'est par la voie d’'un RLP(i) que peut étre réintroduite de
la publicité. Il faut noter que cette possibilité ne peut s'exercer qu’a proximité des
centres commerciaux” « exclusifs de toute habitation ». Aussi, a la différence des
zones de publicité autorisée (ZPA) propres a la précédente législation, sont donc
exclus les secteurs industriels, les centres artisanaux et les groupements d'habitation.

Sagissant du second cas, la publicité y est admise par la reglementation nationale
(donc sans que I'adoption d’un RLP(i) ne soit nécessaire). La publicité y est soumise
a un régime spécifique (cf. fiche mémo « Ia publicité dans I'emprise des aéroports et
des gares ferroviaires » au Chapitre 8).

Autres interdictions 71

L'article L.581-8-I dresse une liste d'interdictions qui, contrairement aux interdictions
absolues de larticle L.581-4, sont dites « relatives » puisqu’il est possible dy déroger
dans le cadre d'un RLP(i).

Ainsi, la publicité se trouve-t-elle interdite en agglomération :

« dans les zones de protection délimitées autour des sites classés ou autour des
monuments historiques classés ;

« dans les secteurs sauveqardeés ;

« dans les parcs naturels régionaux (PNR) ;

+ a moins de cent meétres et dans le champ de visibilité™ des immeubles classés ou
inscrits parmi les monuments historiques ainsi que des immeubles présentant un
caractere historique, esthétique ou pittoresque qui figurent sur I3 liste établie par
arrété municipal ou préfectoral apres avis de la CDNPS.

Les 2 publicités murales sont en covisibilité avec I'église classée. La premiére (en bas) est dans
le méme champ de vision : un observateur peut voir en méme temps la publicité et I'église. La
seconde (en haut) est visible de I'église et réciproquement.

« dans les zones de protection du patrimoine architectural, urbain et paysager
(ZPPAUP) et les aires de mise en valeur de larchitecture et du patrimoine (AVAP) ;

« dans laire dadhésion des parcs nationaux (cet ajout résulte de la loi du 14 avril
2006 réformant le régime des parcs nationaux).

La loi ENE a ajouté a cette liste :
« dans les zones spéciales de conservation et dans les zones de protection spéciales
mentionnées a larticle L.414-1 (Zones Natura 2000).
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A
Q 4. Le réglement national de publicité (RNP)

Article L.414-1

I.-Les zones spéciales de conservation sont des sites marins et terrestres a pro-

téger comprenant :

« soit des habitats naturels menacés de disparition ou réduits a de faibles dimen-
sions ou offrant des exemples remarquables des caractéristiques propres aux
régions alpine, atlantique, continentale et méditerranéenne ; soit des habitats
abritant des especes de faune ou de flore sauvages rares ou vulnérables ou
menacées de disparition ;

« soit des especes de faune ou de flore sauvages dignes d’une attention parti-
culiere en raison de la spécificité de leur habitat ou des effets de leur exploi-
tation sur leur état de conservation ;

Il.-Les zones de protection spéciale sont :

* s0it des sites marins et terrestres particulierement appropriés a la survie et a
la reproduction des espéces doiseaux sauvages figurant sur une liste arrétée
dans des conditions fixées par décret en Conseil d’Etat ;

* soit des sites marins et terrestres qui servent daires de reproduction, de mue,
d’hivernage ou de zones de relais, au cours de leur migration, a des espéces
doiseaux autres que celles figurant sur la liste susmentionnée.

4.1.2 Les dispositions propres a chaque type
° de publicité °

I. La publicité non lumineuse

La publicité murale

Définition [El

Sous le vocable « publicité murale » sont regroupées toutes les publicités installées
sur un support construit préalablement a cette installation et destiné 3 un autre usage
que de supporter une publicité : mur de tout batiment, mur de cloture”, cléture ou

palissade” de tout type. Elle soppose a la publicité scellée au sol ou installée direc-
tement sur le sol.

Interdictions [£Z]

La publicité est interdite « sur les plantations, les poteaux de transport et de distribu-
tion électrique, les poteaux de télécommunication, les installations d'éclairage public
ainsi que les équipements publics concernant la circulation routiére, ferroviaire, flu-
viale, maritime ou aérienne (...) » (Art. R.581-22-1°). Il faut notamment entendre par
« équipements publics » les ouvrages suivants : piles de pont, murs de souténement
et parapets.

La publicité est également interdite « sur les murs des batiments, souf quand ces

murs sont aveugles™ ou qu’ils ne comportent quune ou plusieurs ouvertures dune A
surface unitaire inférieure a 0,50 metre carré (...) » (Art. R.581-22-2°). Le décret
du 30 janvier 2012 a apporté a cette regle qui existait déja dans l'ancienne régle-

Tout percement, dont
les portes pleines,
doit étre considéré
comme une ouverture®.

mentation (ancien Art. R.581-8) une modification importante et une précision. La La jurisprudence a, en
modification est l'extension de la regle a tous les batiments alors quelle ne concer- revanche, exclut les
nait jusqualors que les batiments d'habitation, ce qui générait de nombreuses dif- ouvertures obturées par
ficultés pour les batiments détournés de leur usage initial (immeuble d’habitation des briques de verre qui
devenu immeuble de bureaux, pavillon a usage professionnel d'un artisan) ou pour ne constituent donc pas
les usages mixtes (commerce et habitation) dont un complexe calcul des surfaces une ouverture.

affectées a I'un ou a l'autre pouvait déterminer Ia regle a appliquer. Le décret enté-
rine par ailleurs I'usage qui avait fixé a 0,50 m2 la surface qualifiée dans le texte pré-

cédent « d'ouverture réduite ».
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Q LA REGLEMENTATION DE LA PUBLICITE EXTERIEURE GUIDE PRATIQUE

La publicité ne peut recouvrir tout ou partie d'une baie™ (Art. L.581-8-Il). Cette inter-

diction qui sapplique a tous les types de batiments comporte deux exceptions :

« lorsqu'il sagit de la devanture® d'un établissement commercial temporairement
fermé pour réfection ou a la suite d'une procédure de reglement judiciaire ;

« pour les dispositifs™ de petit format intégrés a des devantures commerciales et ne
recouvrant que partiellement la baie (sur le micro-affichage, cf. points n° 96 et s.).

La publicité est enfin interdite « sur les clotures qui ne sont pas aveugles » (Art.
R.581-22). Distinction doit étre faite entre les murs de cloture maconnés (pierres,
moellons, ciment...), dont le régime sapparente, par assimilation, aux murs des
batiments et les clotures, aveugles ou non. Les clotures aveugles comprennent par
exemple les palissades en bois, métal, plastique voire en matériaux d'origine végé-
tale alors que les clotures non-aveugles désignent les grilles et grillages. Une cloture
constituée d'un muret surmonté d’une grille ou d’un grillage n'est donc pas aveugle.

Regles de surface et de hauteur [EH

La surface et la hauteur maximum des publicités sont liées au nombre d’habitants
de I'agglomération et définies par larticle R.581-26. Larticle définit également les
normes spécifiques a I'intérieur de I'emprise des aéroports et gares ferroviaires, ainsi
que le régime applicable aux routes a grande circulation (RGC) traversant les agglo-
mérations de moins de dix mille habitants.

Surface Hauteur
maximum  maximum
Agglomération de moins de 10 000 habitants n‘appartenant Ame 6m
° pas a une unité urbaine® de plus de 100 000 habitants °

Agglomération de moins de 10 000 habitants appartenant
a une unité urbaine de plus de 100 000 habitants ou 12 m?2 7,5m
agglomération de plus de 10 000 habitants

Emprise des aéroports et gares ferroviaires 12 m? 75m
Bordure des routes a grande circulation traversant

les agglomérations de moins de 10 000 habitants 4 m? voire 6m
n‘appartenant pas a une unité urbaine de plus 8 m2

de 100 000 habitants

A noter

La traversée d'une agglomération de moins de 10 000 habitants
par une route a grande circulation (RGC)

La regle : La surface de Ia publicité est limitée s 4 m2 dans les agglomérations
de moins de 10 000 habitants (hors unité urbaine de plus de 100 000 habitants).

L'exception : Larticle R.581-26 permet de porter cette surface a 8 m2 lorsque la
publicité est implantée en bordure d’'une RGC aux termes d'un arrété préfectoral
pris aprés avis de 1a CDNPS et du maire de la commune traversée. Larrété pré-
fectoral pourra désigner les parties de cette voie ou la surface demeurera a 4 m>.

On aura remarqué que regle et exception étaient inversées dans la reglementa-
tion antérieure au 1¢ juillet 2012.

Quatre changements applicables depuis le 1¢" juillet 2012 :

« 13 notion demprise des aéroports et des gares ferroviaires ;

« |3 suppression du seuil des agglomérations inférieures a deux mille habitants ;

« |'apparition du format de huit metres carrés dans la reglementation nationale ;

« 'inversion de la regle relative a la traversée des agglomérations de moins de dix
mille habitants hors unité urbaine de plus de cent mille habitants par une route a
grande circulation (Voir encadré ci-dessus).
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Q 4. Le réglement national de publicité (RNP)

Regles d'implantation [

Une publicité ne peut étre apposée a moins de 0,50 metre du niveau du sol (Art.
R.581-27, alinéa 1¢). Lorsque la surface du sol est en pente, aucun point de la publicité
ne peut se trouver a moins de 0,50 métre du sol. Le calcul d'une hauteur moyenne
n'est donc pas conforme 3 l'esprit de la loi.

Elle ne peut étre apposée sur une toiture ou une terrasse™ en tenant lieu, ni dépasser
les limites du mur qui la supporte (Art. R.581-27, alinéa 2). Dans l'ancienne réglemen-
tation, une exception était faite pour
les publicités sur clotures aveugles
sur lesquelles les publicités pouvaient
dépasser d'un tiers de leur hauteur
(ancien Art. R.581-9). ('était un cas
fréquent sur les palissades de chan-
tier. Cette exception n'existe plus dans
la nouvelle réglementation issue du
décret du 30 janvier 2012. Cela signifie
que les publicités murales dépassant
la cloture aveugle sur laquelle elles
sont installées antérieures au 1¢ juillet
2012 devront se conformer a la nou-
velle réglementation au plus tard le 13
juillet 2015 (Art. R.581-88-111).

Une publicité ne peut dépasser, le cas
° échéant, les limites de I'égout du toit. Cette nouveauté apportée par le décret du La publicité doit se situer en des- o

30 janvier 2012 trouve souvent a sappliquer sur les murs pignons®, pour lesquels le sous de Ia limite de I'égout du
toit. Lorsque deux lignes d'égout

situées de part et dautre du

point le plus haut du dispositif doit se trouver en dessous de la ligne horizontale ima-

ginaire prolongeant I'égout du toit. pignon sont a des hauteurs diffé-
Une publicité ne peut constituer par rapport au mur une saillie supérieure a 0,25 m rentes, la plus proche du disposi-
(Art. R.581-28). Ce surplomb nécessite 'accord écrit du propriétaire, que le surplomb ~ tif peut étre retenue.

concerne le domaine public ou une parcelle privée.

Depuis le 1¢ juillet 2012, les publicités sont soumises a une regle de densité (cf. points
n° 104 et s.).

Cas de I'emprise des aéroports et des gares ferroviaires

Dans I'emprise des aéroports et des gares ferroviaires situées hors agglomération,

le format et la hauteur des publicités suivent le régime des agglomérations de plus

de dix mille habitants : douze metres carrés et six metres. Les gares ferroviaires en
agglomération ainsi que les aéroports en agglomération (certainement trés rares) ne

sont pas concernés. Ainsi, les publicités dans I'emprise de la gare ferroviaire d'une
agglomération de moins de dix mille habitants doivent respecter les prescriptions
applicables aux dispositifs implantés dans une agglomération de moins de 10 000

Les chevalets
installés sur le

domaine public devant
les commerces entrent
dans cette catéqorie.
Définition [H lIs ne sauraient étre

La publicité scellée au sol ou installée directement sur le sol soppose a la publicité ;%aerigisegogj?gsuqﬁ: ne
murale puisqu'elle n'est pas installée sur un support qui existait préalablement. Elle sont pas a,pposés sur
est généralement fixée sur un ou plusieurs pieds spécialement concus et plantés Fimmeuble oil sexerce
dans le sol a cet effet, plus rarement posée directement sur le sol (cf. les chevalets). Iactivité.

Elle est régie par les articles R.581-30 a R.581-33.

Par commodité de lecture, la seule expression « publicité scellée au sol »

est employée dans ce Chapitre.
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habitants, soit quatre metres carrés de surface maximale et six metres de hauteur
maximale.

La publicité scellée au sol ou installée directement sur le sol



Q LA REGLEMENTATION DE LA PUBLICITE EXTERIEURE GUIDE PRATIQUE

Interdictions £l

Si la commune est dotée d'un PLU ou d’un
POS, il convient de veiller a ce que ce soit

bien pour un motif de protection des sites, des
milieux naturels et des paysages que la zone
naturelle dans laquelle la publicité scellée au sol
est interdite a été instituée. En effet, ces zones
peuvent également étre instituées pour d‘autres
motifs tels les risques que pourraient encourir
les constructions ou l'existence d'une exploitation
forestiere. Dans ces dernieres hypotheses,
I'interdiction édictée par l'article R.581-30 ne
s'applique pas.

SYCEER Le décompte de la population de
~  l'agglomération s’établit dans les limites

de la commune méme si celle-ci jouxte

une autre commune et que I'ensemble, en

raison d'un bati dense continu, constitue une

agglomération unique au sens géographique du

terme (CE, 26/11/2012, Mininistre de I'écologie,

du développement durable, des transports

et du logement, req. n°352916). En l'absence
° dauthentification, par décret, du chiffre de la

population de l'agglomération, tel qu’il résulterait

d’un recensement général, il appartient au

maire de le déterminer (CE, avis, 29/03/1993,

Sté Dauphin OTA, req. n°143774).

La visibilité de l'affiche s'apprécie au cas par

cas. Elle nécessite donc un déplacement sur
le terrain. Comme l'article R.581-31 fait référence
a « |'affiche » et non au « dispositif », ce nest pas
la distance entre le dispositif et la voie qui est le
critere pertinent mais la visibilité de I'affiche qu’il
supporte depuis les voies considérées.

Outre les interdictions générales des articles L.581-4, L.581-7
ou L.581-8, les publicités scellées au sol sont également
interdites en agglomération (Art. R.581-30) :

« dans les espaces boisés classés (EBC) en application de
Iarticle .130.1 du code de l'urbanisme ;

« dans les zones a protéger en raison de la qualité des sites,
des milieux naturels, des paysages et de leur intérét notam-
ment au point de vue esthétique ou écologique, et figurant
sur un PLU ou sur un POS.

Ces zones correspondent aux zones naturelles du PLU (Art.
R.123-8 du code de l'urbanisme) ou des POS (Art. R.123-18
du code de l'urbanisme dans sa rédaction antérieure 3 13 loi
SRU) encore en vigueur.

Comme pour les publicités murales, le seuil de dix mille
habitants composant I'agglomération communale et l'unité
urbaine de plus de cent mille habitants constituent les cri-
teres qui déterminent les regles applicables : Les publici-
tés scellées au sol sont interdites dans les agglomérations
de moins de dix mille habitants ne faisant pas partie d'une
unité urbaine de plus de cent mille habitants.

Les publicités scellées au sol sont interdites « si les affiches
quelles supportent sont visibles d’une autoroute ou dune
bretelle de raccordement ¢ une gutoroute ainsi que dune
route express, déviation ou voie publique situées hors
agglomération » (Art. R.581-31, alinéa 2). Le sens de cette
disposition a été précisé par le Conseil d'Etat pour lequel
le terme hors agglomération ne sapplique quaux dévia-
tions ou voies publiques (CE, 12/12/2003, Sté Trihept, req.
n°253906). Ainsi, le dispositif étant, lui, par principe installé
en agglomeération :

« il ne peut jamais étre visible d'une autoroute, bretelle,
route express, que celles-ci soient en ou hors agglomération ;
« il ne peut pas étre visible d'une déviation ou voie publique
hors agglomération ;

« il peut étre visible d'une déviation ou voie publique si
celle-ci est en agglomération.

Regles d'implantation Hi

La surface des publicités scellées au sol ne peut excéder douze metres carrés et leur
hauteur est limitée 3 six metres. La hauteur se mesure par rapport au sol naturel 3

PUB

Ministére de I'Ecologie, du Développement durable et de I'Energie

I'aplomb du panneau et ne peut étre
mesurée d'un autre lieu (par exemple
de I3 chaussée de la route voisine).
Aucun point du dispositif publicitaire
ne doit dépasser six metres de haut.
Aussi, lorsqu’il est implanté sur un sol
en pente (dans un talus ou en contre-
bas d'une route), une moyenne entre
le point le plus haut et le point le plus
bas ne saurait étre calculée.

Aucun des points des dispositifs publicitaires
ne peut s'élever a plus de 6 m par rapport au
sol naturel.
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4. Le reglement national de publicité (RNP)

Reégle de recul Hil

Une publicité scellée au sol ne peut étre placée « g moins de dix metres en avant
dune baie d'un immeuble d’habitation situé sur un fonds voisin lorsqu’il se trouve
en avant du plan du mur contenant cette baie » (Art. R.581-33, 1¢" alinéa). Cette
prescription ne concerne pas les immeubles ayant un autre usage que |'habitation ni
le fonds ou est implanté le dispositif. Le propriétaire de I'immeuble peut donc lais-
ser installer un panneau publicitaire devant sa ou ses fenétres ; seul le RLP(i) pourra
éventuellement interdire cette pratique.

Un dispositif publicitaire peut étre installé a moins de dix métres des baies s'il est
en retrait du plan du mur contenant cette baie. En effet, dans ce cas, il ne porte pas
atteinte a la vue dont les occupants du batiment jouissent a partir de leur baie.

Le fonds « voisin » doit étre considéré comme l'unité fonciere™ contigué s celle ou est
implanté le dispositif. La regle ne trouve pas a sappliquer si une autre unité fonciere
OU une voie sépare les deux fonds.

Régle de prospect ]

L'implantation d'un dispositif scellé au sol « ne peut étre faite d une distance infé-
rieure @ la moitié de sa hauteur dune limite séparative de propriété » (Art. R.581-33,
2¢me 3linéa). Par exemple, si le dispositif culmine a six metres, une distance de trois
metres minimum est a respecter par rapport a la limite de propriété.

Cette régle, dite de prospect, connue sous le nom de « H/2 » s'applique a un dispositif
publicitaire installé sur une unité fonciére ou sur le domaine public par rapport a l'unité
fonciere riveraine. En revanche, elle ne sapplique pas lorsque le dispositif publicitaire est
installé sur une unité fonciere par rapport aux voies ouvertes a |a circulation publique.

Les deux regles de larticle R.581-33 ne sauraient étre transgressées quand bien
méme le propriétaire du fonds voisin donnerait son accord.
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Le texte de l'article
R.581-33 emploie

le terme de « baie », a
la différence de Iarticle
R.581-22 qui emploie
celui d’« ouverture ».
Larticle R.581-22,
commun a toutes les
publicités, protege le
patrimoine architectural
alors que larticle R.581-
33, applicable aux
publicités scellées au
sol, a pour objectif de
protéger le voisinage.

Ci-contre, les 3 dispositifs publi-
citaires sont installés a moins de
10 m des baies de la maison cen-
trale. Celui de droite est admis
car implanté sur un fonds voisin
MAIS en retrait du plan du mur
ou est située la baie (pointillé
blanc). Celui du centre est admis
car situé sur le fonds propre. En
revanche, celui de gauche est
illégal.

La régle du H/2 ne

s'applique pas a la
publicité installée sur
mobilier urbain, I'article
R.581-47 disposant que
le mobilier urbain doit
étre conforme au seul
1¢r alinéa de larticle
R.581-33.

Ci-contre, le dispositif publici-
taire doit étre installé au mini-
mum a la moitié de sa hauteur
par rapport au fonds voisin, mais
peut étre 3 I'aplomb d'une voie
ouverte 3 Ia circulation publique.
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Q LA REGLEMENTATION DE LA PUBLICITE EXTERIEURE GUIDE PRATIQUE

Regle de densité [l

Depuis le 1¢ juillet 2012, les publicités sont soumises a une regle de densité (cf.
points n° 104 et s.).

Regles dans I'emprise des aéroports et des gares ferroviaires 1

Admise par larticle L.581-7, Ia publicité dans I'emprise des aéroports et des gares
situés hors agglomération est limitée 3 douze metres carrés et six metres de haut.
Toutefois, le second alinéa de larticle R.581-32 introduit une notion nouvelle : les
aéroports dont le flux annuel de passagers est supérieur a trois millions (cf. liste au
Chapitre 8). Sur I'emprise de ceux-ci, format maximum et hauteur maximum sont
supérieurs ainsi que le montre le tableau suivant :

Surface et hauteur des publicités scellées au sol

Surface Hauteur
maximum maximum

Agglomération de moins de 10 000 habitants n‘appartenant

pas a une unité urbaine® de plus de 100 000 habitants literelis il

Agglomeération de plus de 10 000 habitants ou
agglomération de moins de 10 000 habitants appartenant a 12 m2 6 m
une unité urbaine de plus de 100 000 habitants

Emprise des aéroports et gares ferroviaires hors

2
agglomération 12m Gl
Emprise des aéroports dont le flux annuel est supérieur a 3 50 m? 10 m
millions de personnes.
° Les publicités scellées au sol dans I'emprise des aéroports et des gares sont soumises °

a la regle de densité et sont interdites dans 'emprise des gares ferroviaires situées a
I'intérieur des agglomérations de moins de dix mille habitants ne faisant pas partie
d’'une unité urbaine de plus de cent mille habitants.

Elles sont interdites si les affiches quelles supportent :

« ne sont visibles que d’'une autoroute ou d'une bretelle de raccordement a une auto-
route ainsi que d’une route express ;

« ne sont visibles que d’'une déviation ou voie publique située hors agglomération et
hors de I'emprise des gares des aéroports et des gares ferroviaires (Art. R.581-31,
3eme 3linéa).

Proches dans l'esprit du 2¢™ alinéa du méme article, ces regles, propres aux publici-

tés scellées au sol dans I'emprise des aéroports et des gares, s'en distinguent par le

fait que I'interdiction n'est pas absolue :

« seuls les dispositifs exclusivement visibles a partir des autoroutes, bretelles et route
express sont interdits. Ils sont admis s'ils sont également visibles d'un autre lieu ;

« les dispositifs visibles d'une déviation ou voie publique sont interdits s'ils ne sont
visibles que d'une voie publique située 3 la fois hors agglomération et hors de I'em-
prise de Ia gare ou de I'3éroport.

IL. La publicité lumineuse

Typologie E4

La famille des publicités lumineuses comporte les trois catégories suivantes :

« la publicité supportant des affiches éclairées par projection ou transparence ;

« la publicité lumineuse autre qu’éclairée par projection ou transparence ;
« la publicité numérique, sous-catégorie de la précédente.

Ces trois catégories de publicité sont sou-

mises a une régle commune, I'extinction noc-

Les dispositions communes a toutes les publicités (Cf. Chapitre 4) turne, et 3 des regles qui leur sont propres
s'appliquent aux publicités lumineuses. La régle de densité ! ’

s'applique aux publicités lumineuses, a I'exception de celles qui sont
installées en toiture ou supportées par le mobilier urbain.
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La publicité supportant des affiches éclairées par projection ou transparence
Définition H3

La publicité supportant des affiches éclairées par projection ou transparence est
constituée de dispositifs dont les affiches sont éclairées par I'extérieur au moyen de ',:

La publicité
supportant des
affiches éclairées

spots, ampoules ou rampes d'éclairages, ainsi que celles qui sont éclairées par I'inté-
rieur au moyen de tubes néons : caisson lumineux, panneaux vitrines.

Regles d’implantation Ei par projection ou

Les publicités supportant des affiches éclairées par projection ou transparence se transparence n'‘est pas
voient appliquer toutes les dispositions des articles R.581-26 a R.581-33 relatives a soumise a autorisation
la publicité non-lumineuse : format et hauteur, régles d'implantation sur les murs, prealable mais 3
regles des dispositifs scellés au sol et sont également soumises 3 la regle de densité déclaration prealable

(cf. points n 104 et s.). (Art. 1.581-9, 3¢ al.).

Surface et hauteur des publicités supportant des affiches éclairées par projection ou transparence.
Surface maximum  Hauteur maximum

Dispositifs muraux dans une agglomération de moins de 10 000 habitants

f N iy P f 4 m? 6 m
n‘appartenant pas a une unité urbaine® de plus de 100 000 habitants
Dispositifs muraux dans une agglomération de plus de 10 000 habitants ou
agglomération de moins de 10 000 habitants appartenant a une unité urbaine 12 m2 75m
de plus de 100 000 habitants ou dans I'emprise d'un aéroport ou d'une gare ¢
ferroviaire
O Dispositifs scellés au sol dans une agglomération de moins de 10 000 Interdits Interdits °

habitants n‘appartenant pas a une unité urbaine de plus de 100 000 habitants

Dispositifs scellés au sol dans une agglomération de plus de 10 000 habitants
ou dans une agglomération de moins de 10 000 habitants appartenant 12 m?2 6 m
a une unité urbaine de plus de 100 000 habitants

Dispositifs scellés au sol dans I'emprise des aéroports dont le flux annuel
est inférieur a 3 millions de personnes et des gares ferroviaires hors 12 m2 6 m
agglomération

Dispositifs scellés au sol dans I'emprise des aéroports dont le flux annuel est

A A e 50 m2 10 m
supérieur a 3 millions de personnes.

Régle de luminance E3

Les publicités éclairées par projection ou transparence, comme les autres publicités lumi-
neuses, respectent des normes techniques fixées par arrété ministériel, portant notam-
ment sur les seuils maximaux de luminance. Cet arrété est en cours d'élaboration.

Unités urbaines de moins de 800 000 habitants il

Dans les unités urbaines de moins de huit cent mille habitants, les publicités éclai-
rées par projection ou transparence sont éteintes entre une heure et six heures, 2
I'exception :

« de celles qui sont supportées par le maobilier urbain ;

« de celles qui sont installées dans I'emprise des aéroports.

Unités urbaines de plus de 800 000 habitants [0

Dans les unités urbaines de plus de huit cent mille habitants, les obligations et moda-
lités d'extinction sont prévues par le RLP(i). Les horaires d'extinction sont laissés a
I'appréciation des auteurs du RLP(i) qui peuvent les différencier en fonction des zones
qu'ils auront instituées. Siles communes membres de |'unité urbaine ne sont pas cou-
vertes par un RLP(i), les publicités éclairées par projection ou transparence ne sont
soumises a aucune obligation d’extinction nocturne.

Il peut étre dérogé a cette extinction lors d’évenements exceptionnels définis par
arrété municipal ou préfectoral (un modele darrété figure au Chapitre 8).
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La publicité lumineuse numérique

Définition [l

La publicité numérique désigne essentiellement les « écrans » numeériques, compo-
sés de diodes, leds etc. téléviseurs géants qui peuvent présenter des images fixes,
des images animées (faisant apparaitre un slogan, prix, faisant évoluer une forme ou
un pictogramme...) ou une vidéo. La publicité lumineuse numérique, absente nom-
mément des textes reglementaires avant 2012, est une forme particuliére de publi-
cité lumineuse.

Régime [#

En tant que publicité lumineuse, la publicité numérique est soumise a autorisation,
délivrée pour une durée maximale de huit ans. Elle répond en revanche a des regles
propres en matiere de format, de consommation électrique, de luminosité et de pré-
sence sur le mobilier urbain. Comme les publicités lumineuses non-numeériques, les
publicités numériques sur support ou scellées au sol sont interdites dans les agglo-
mérations de moins de dix mille habitants ne faisant pas partie d'une unité urbaine
de plus de cent mille habitants.

Publicité numérique sur support [E

Comme les publicités lumineuses non numériques, les publicités numeériques instal-
lées sur un support ne peuvent :

* recouvrir tout ou partie d'une baie ;

+ dépasser les limites du mur qui la supporte ;

« étre apposée sur un garde-corps de balcon ou balconnet ;

O - étre apposée sur une cloture. °

La publicité numérique doit étre située dans un plan paralléle a celui du mur qui la

supporte (R.581-37), sans qu'il soit précisé de saillie™ maximum, a la différence des

publicités non-lumineuses. La hauteur minimum de 0,50 metre par rapport au sol

n'est pas évoquée.

L'article R.581-40 soumet les dispositifs publicitaires numeériques scellés au sol aux

dispositions des articles R.581-30, R.581-31 et R.581-33.

« interdiction dans les espaces boisés classés et zones a protéger figurant sur un POS
ou un PLU situés en agglomération (cf. point n° 49) ;

« interdiction en cas de visibilité d'une autoroute, bretelle, etc. (cf. point n° 49) ;

« interdiction a moins de dix métres des baies et respect du h/2 (cf. point n° 51).

Des précisions sont apportées pour les publicités numériques supportées sur le mobi-
lier urbain par larticle R.581-42 (cf. points n° 65 et 78).

Publicité numérique sur une toiture ou terrasse en tenant lieu [l

Formellement, la publicité numérique située sur une toiture ou une terrasse n'est pas
interdite, mais elle l'est en réalité par la limitation de la hauteur (cf. points n° 66 et 73).

Publicité numérique supportée par le mobilier urbain [

Alors que les publicités lumineuses autres que celles supportant des affiches éclai-
rées par projection ou transparence sont toujours interdites sur le mobilier urbain, les
publicités numeériques ne sont systématiquement interdites sur le mobilier urbain que
dans les agglomérations de moins de dix mille habitants. Pour les autres agglomé-
rations, les conditions de leur présence sur le mobilier urbain sont étudiées au point
n° 78

Formats [

Une publicité numérique ne peut avoir une surface unitaire supérieure a huit metres
carrés ni s'élever a plus de six metres au-dessus du niveau du sol. Larticle R.581-
47 3ajoute une prescription propre a la publicité numérique, « Toutefois, lorsque la
consommation électrique du dispositif publicitaire numérique excéde les niveaux
définis par arrété ministériel, la publicité numérique ne peut avoir une surface uni-
taire supérieure a 2,1 metres carrés ni s'élever a plus de trois metres au-dessus du
niveau du sol ».
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Dans l'attente de I'arrété ministériel, I'autorité compétente peut accorder une autori-
sation d’'une durée inférieure a la durée maximale de 8 ans.

La surface maximale unitaire des publicités numériques est portée a cinquante metres
carrés et la hauteur a dix métres sur I'emprise des aéroports dont le flux annuel de
passagers dépasse trois millions de personnes (La liste figure au Chapitre 8). Le dis-
positif respecte les normes techniques fixées par arrété ministériel (4™ alinéa de
Iarticle R.581-34).

Dans l'emprise des autres aéroports et dans celle des gares ferroviaires, la surface de
la publicité numérique demeure fixée a huit metres carrés et la hauteur a six metres
sous les mémes réserves de consommation électrique.

Surface et hauteur des publicités numériques

Surface maximum  Hauteur maximum

Dispositifs muraux dans une agglomération de moins de 10 000 habitants

n‘appartenant pas a une unité urbaine de plus de 100 000 habitants Interdits Interdits

Dispositifs muraux dans une agglomération de plus de 10 000 habitants ou 8 m2 o

agglomération de moins de 10 000 habitants appartenant a une unité urbaine 5

de plus de 100 000 habitants ouzim ou3m

Dispositifs scellés au sol dans une agglomération de moins

de 10 000 habitants n‘appartenant pas a une unité urbaine de plus Interdits di
° de 100 000 habitants Interdits °

Dispositifs scellés au sol dans une agglomération de plus de 10 000 habitants 8 m2 A

ou agglomération de moins de 10 000 habitants appartenant a une unité .

urbaine de plus de 100 000 habitants ou21m ousm

Dispositifs dans I'emprise des aéroports dont le flux annuel est inférieur 8 m? 6m

a 3 millions de personnes et des gares ferroviaires hors agglomération ou 2,1 m? ou3m

Dispositifs dans I'emprise des aéroports dont le flux annuel est supérieur 50 m2 10m

a 3 millions de personnes.

Régle de densité

Les publicités lumineuses numériques sont soumises a la regle de densité applicable
aux publicités non-lumineuses (cf. points n° 104 et s.).

Extinction nocturne et adaptation a la luminosité ambiante [

Regles des publicités numériques communes avec les autres lumineux : CUSIE Les publicités
Dans les unités urbaines de moins de huit cent mille habitants, les publicités numé- - auq?:;(iﬂlﬁw?ﬁghiomme
riques doivent étre éteintes entre une heure et six heures, a I'exception de celles ’

. tinstallé I ise d . ts D | it bai d lus d respectent des normes
qur sont Installees sur remprise des aeroports. bans les unites urbaines de plus de techniques fixées par

huit cent mille habitants, les obligations et modalités d’extinction sont prévues par le o e e s e
RLP(i). Par suite, si les communes situées dans ces unités urbaines ne sont pas cou- attente de publication,
vertes par un RLP(i), les publicités numériques ne sont soumises a aucune obligation portant notamment sur
d’extinction. Il peut étre dérogé a cette extinction lors d'événements exceptionnels les seuils maximaux de
définis par arrété municipal ou préfectoral (un modele darrété figure au Chapitre 8). luminance.

Regles propres a la publicité numérique :
Les publicités numériques sur le mobilier urbain ne sont pas soumises a la regle

de l'extinction nocturne, a condition que leurs images soient fixes. Afin d’éviter les
éblouissements, tous les dispositifs publicitaires numériques doivent étre équipés
d’'un systeme de gradation permettant d'adapter I'éclairage a la luminosité ambiante.
Logiquement, l'intensité des dispositifs est plus élevée lorsque I'ambiance est tres
lumineuse, (journée tres ensoleillée) et diminue lorsque Ia luminosité faiblit.

page précédemment
consultée 11



LA REGLEMENTATION DE LA PUBLICITE EXTERIEURE GUIDE PRATIQUE 100%

. e Les autres lumineux
Ces dispositifs
l[umineux sont Définition [

soumis a autorisation,

délivrée pour une durée Cette catéqorie de dispositifs lumineux est principalement constituée par les néons,
maximale de 8 ans. souvent installés sur les toitures. Ils sont quelquefois muraux, plus rarement scellés
au sol.

Interdictions applicables aux dispositifs lumineux sur support

Ces publicités lumineuses sont interdites dans les agglomérations de moins de dix
mille habitants ne faisant pas partie d'une unité urbaine de plus de cent mille habi-
tants et ne sont jamais admises sur le mobilier urbain (Art. R.581-42). En outre,
Iarticle R.581-36 édicte quatre interdictions opposables aux publicités lumineuses ins-
tallées sur un support. Cest ainsi qu'elles ne peuvent :

* recouvrir tout ou partie d'une baie ;

« dépasser les limites du mur qui les supporte ;

« étre apposées sur un garde-corps de balcon ou balconnet ;

« étre apposées sur une cloture.

Ces dispositions rappellent les interdictions applicables aux dispositifs muraux non

lumineux, mais elles s’en distinguent sur plusieurs points :

« la hauteur minimum de 0,50 métre par rapport au sol n'est pas imposée ;

+ la saillie maximum de 0,25 métre n'est pas imposée ;

« surtout, la publicité située sur une toiture ou une terrasse peut étre autorisée, alors
qu'elle est interdite pour la publicité non-lumineuse.

° Enfin, les autres lumineux doivent étre situés dans un plan paralléle a celui du mur °
qui la supporte (Art. R.581-37).

Interdictions applicables aux dispositifs lumineux scellés au sol

Larticle R.581-40 soumet ces dispositifs lumineux scellés au sol aux dispositions des

articles R.581-30, R.581-31 et R.581-33. Les interdictions pour les publicités lumi-

neuses scellées au sol sont donc les mémes que celles des publicités non-lumineuses

scellées au sol :

« interdiction dans les espaces boisés classés et zones a protéger figurant sur un POS
ou un PLU (cf. point n°® 49) ;

« interdiction dans les agglomérations de moins de dix mille habitants n‘appartenant
pas a une unité urbaine de plus de cent mille habitants ;

« interdiction en cas de visibilité d'une autoroute, bretelle etc. (cf. point n°® 49) ;

« interdiction a moins de 10 metres des baies et respect du h/2 (cf. point n°® 51).

Seul Iarticle R.581-32 relatif aux surfaces et hauteurs maximales ne s'applique pas aux
publicités lumineuses scellées au sol car les publicités lumineuses ont leurs propres
regles de surface et de hauteur (cf. point n°® 72).

Régles d’implantation

Les surface et hauteur maximales des autres lumineux se démarquent des non-lumi-

neuses sur trois points :

« les regles sont identiques que ces dispositifs lumineux soient installés sur support
ou soient scellés au sol ;

« dans I'emprise des gares et aéroport, ils nont pas de statut particulier ;

« des regles existent lorsqu’ils sont situés sur toiture ou terrasse.

Ainsi, apposés sur un mur, scellés au sol ou installés directement sur le sol, ces
dispositifs lumineux sont interdits dans les agglomérations de moins de dix mille
habitants ne faisant pas partie d'une unité urbaine de plus de cent mille habitants.
Dans les autres agglomérations, ainsi que dans I'emprise des aéroports et gares
ferroviaires situés hors agglomération, ils peuvent étre autorisés mais leur surface
unitaire est limitée a huit metres carrés et leur hauteur a six metres au-dessus du
niveau du sol.
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Surface et hauteur des autres lumineux

Surface maximum  Hauteur maximum

Dispositifs muraux dans une agglomération de moins de 10 000 habitants

n‘appartenant pas a une unité urbaine de plus de 100 000 habitants Interdits Interdits

Dispositifs muraux dans une agglomération de plus de 10 000 habitants ou
agglomération de moins de 10 000 habitants appartenant a une unité urbaine 8 m?2 6 m
de plus de 100 000 habitants

Dispositifs scellés au sol dans une agglomération de moins de 10 000

habitants n‘appartenant pas a une unité urbaine de plus de 100 000 habitants Interdits Interdits

Dispositifs scellés au sol dans une agglomération de plus de 10 000 habitants
ou agglomération de moins de 10 000 habitants appartenant a une unité 8 m?2 6 m
urbaine de plus de 100 000 habitants

Surface, hauteur et caractéristiques des autres lumineux sur toiture
ou terrasse en tenant lieu

Par exception a toutes les autres formes de publicités, l'article R.581-38 fixe la hau-
teur propre du dispositif et non sa hauteur maximale par rapport au sol. Une publicité
lumineuse non-numérique peut donc étre installée sur la toiture ou la terrasse de tout
batiment, quelle que soit la hauteur de celui-ci. La hauteur de la publicité est en rap-
port avec la hauteur de la facade de I'immeuble selon la regle suivante :
° « lorsque la facade de I'immeuble est inférieure ou égale a vingt metres de hauteur, °
la publicité lumineuse ne peut excéder 1/6™ de la hauteur de la facade et, dans Le code de
tous les cas, deux metres ; lenvironnement
! ! precise terrasse « tenant

« lorsque la facade de I'immeuble est supérieure a vingt metres, la publicité lumi- e o ale e A
neuse ne peut excéder 1/10°™ de la hauteur de la facade et dans la limite de six autre type de terrasse ne
meétres. peut donc accueillir un

Larticle R.581-39 précise les caractéristiques esthétiques des autres lumineux en toi- autre lumineux.

ture. Ils ne peuvent étre réalisés qu'au moyen de lettres et signes découpés. Tout
panneau de fond, quand bien méme il serait partiel, est donc exclu. Les logos™ com-
portant un fond ne peuvent étre autorisés. Les fixations de ces lettres et signes décou-
pés doivent étre dissimulées. Aucune structure ne doit étre visible, ni individuelle, ni
collective (barres métalliques reliant les lettres les unes aux autres par exemple).
Seul un bandeau technique peut dissimuler les supports de base, ce bandeau n'excé-
dant pas 0,50 metre de haut.

PUBLICITE

]

L " [T

Une publicité lumineuse en toiture doit étre composée de lettres découpées sans fixations visibles.

Bandeau technique de 0,50 m maximum.
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Regle de densité des autres lumineux

CEM Les autres lumineux , . 4 " . . - .
R A l'exception des dispositifs en toiture, les autres lumineux sont soumis a la régle de

~  ne peuvent étre o ) o 4 :
supportés par le mobilier densité applicable aux publicités non-lumineuses (cf. points n° 104 et s.).
urbain. ) Extinction nocturne A
Les autres lumineux | o bai q ins de hui ille habi | lumi
respectent des normes Dans esAumt/es urbaines de moins de wt cent m|\e/ 3 |taAnts, es autres'ummeux
techniques fixées par doivent étre éteints entre une heure et six heures, 3 I'exception de ceux qui sont ins-
arrété ministériel, portant tallés sur 'emprise des aéroports.
notamment sur les seuils Dans les unités urbaines de plus de huit cent mille habitants, les obligations et moda-
maximaux de luminance. lités d’extinction sont prévues par le RLP(i) selon les zones qu'il identifie. Par suite, si
Cet arrété ministériel est les communes situées dans ces unités urbaines ne sont pas couvertes par un RLP(i),
cours d’élaboration. les autres lumineux ne sont soumis a aucune obligation d'extinction. Il peut étre

dérogé a cette extinction lors d’évenements exceptionnels définis par arrété munici-
pal ou préfectoral (un modele d'arrété figure au Chapitre 8)

Tableau récapitulatif des formats et hauteurs pour les trois catégories de publicités lumineuses

Agglo de - de 10 000 h  Agglo de + de 10 000 h Emprise des gares
n‘appartenant pas a ou appartenant a une et des aéroports situés
une uude + 100 000 h  uu de + de 100 000 h hors agglo

Publicité murale supportant
des affiches éclairées par projection 4 m2 et 6 m de haut 12m2et7,5mde haut 12 m2et 7,5 m de haut
ou transparence

Publicité scellée au sol supportant

des affiches éclairées par projection  Interdite 12 m2 et 6 m de haut 12 m2 et 6 m de haut
ou transparence
O Publicité en toiture supportant °
des affiches éclairées par projection  Interdite Interdite Interdite
ou transparence
Publicité lumineuse non-numérique g 5 ,
St i i seallfEe 2 sl Interdite 8 m2 et 6 m de haut 8 m2 et 6 m de haut
Publicité lumineuse non-numérique 1/6 de la hauteur
en toiture sur la facade Interdite de la facade et 2 m ;t/g (risrlr?allia;tue#]r de la fagade
d'un immeuble d'une hauteur = 20 m maximum

Publicité lumineuse non-numérique
en toiture sur la facade Interdite
d'un immeuble d'une hauteur > 20 m

1/10 de la hauteur de la  1/10 de la hauteur de la facade
facade et 6 m maximum et 6 m maximum

50 m? et 10 m de haut sur
I'emprise des aéroports si nbre
de passagers sup. a 3 M/an

Publicité numérique Interdite de consommation ERlEs e Bl agroports :
électrique. Sinon : 8 m? et 6 m de haut si respect

2, 1m?et3mdehaut desnormes de consommation
électrique. Sinon : 2, 1 m? et
3 m de haut

8 m2 et 6 m de haut
si respect des normes

Tableau récapitulatif des horaires et normes d’extinction des publicités lumineuses
dans les unités urbaines de moins de 800 000 habitants

Agglo de moins de 10 000 h  Agglo de plus de 10 000 h Emprise des gares
n‘appartenant pas a une uu  ou appartenant a une uu et aéroports situés
de plus de 100 000 h de plus de 100 000 h hors agglo
Publicité éclairée par projection Extinctionde 1Thaéh Extinctionde 1ha 6 h Pas d'extinction

ou transparence

Publicité éclairée par projection

ou transparence supportée interdit Pas d’extinction Pas d’extinction
par le mobilier urbain
Publicité lumineuse
non-numeérique

Publicité lumineuse
non-numérique supportée interdit
par le mobilier urbain
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Cas particulier de la publicité numérique

Agglo de moins Agglo de plus
de 10 000 h de 10 000 h
Publicité numérique interdit Extinctionde 1haéh
Publicité numérique fixe . . o
supportée par le mobilier urbain interdit Pas diextinction
Publicite numerique non fixe interdit Extinctionde 1Thaéh

supportée par le mobilier urbain

11l La publicité sur mobilier urbain

Définition

Le mobilier urbain est une installation implantée sur une dépendance du domaine
public 3 des fins de commodité pour les usagers (poubelles, bancs publics, abris des
services de transport en commun, indications du nom des rues, etc.). Les articles
R.581-42 a R.581-47 définissent Ia liste exhaustive des mobiliers pouvant suppor-

ter de la publicité ainsi que les conditions dans lesquelles celle-ci peut étre installée,
éclairée et exploitée.

Comme les autres publicités, la publicité supportée par le mobilier urbain ne peut étre
installée sans l'autorisation écrite du propriétaire (ou du gestionnaire) de la dépen-
dance du domaine public. Elle est constituée par le contrat signé entre la collectivité
et le prestataire. En fonction de leurs clauses, les contrats de mobilier urbain sont des
marchés publics (CE, ass., 04/11/2005, Sté J.-C. Decaux, req. n°247298 et 247299),
des conventions de délégation de service public voire de simples contrats d'occupa-
tion du domaine public (CE, 15/05/2013, Ville de Paris, req. n°364596).

Typologie

Les catégories de mobilier urbain pouvant accueillir des publicités sont au nombre
de cinq :

* les abris destinés au public ;

* les kiosques ;

* les colonnes porte-affiches ;

* les mats porte-affiche ;

« les mobiliers destinés a recevoir des informations non publicitaires.

La publicité est donc interdite sur toute autre forme de mobilier urbain : bancs, pou-
belles, toilettes, récupérateurs de verres ou autres matériaux, horloges...
: pp— _ i .

Les différents types de mobilier urbain pouvant accueillir de la publicité : I'abribus (portant la men-
tion PUB), le kiosque a journaux (au fond), la colonne porte-affiche (a gauche du kiosque), le mat
porte-affiche (portant la mention culture) et deux mobiliers recevant des informations non publi-
Citaires a caractere général ou local (portant la mention info) : un de 2 m? (communément appelé

sucette) et un de 8 m?.
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Emprise des gares
et aéroports situés
hors agglo

Extinctionde 1haéh

Pas d'extinction

Extinctionde 1haéh

Dans la mesure

ou les journaux
électroniques
d’information (JEI*) utilisés
par les collectivités
locales pour diffuser des
informations pratiques
et d'intérét général
(permanence sociale,
ouverture d'une enquéte
publique, campagne
de vaccination, etc.)
ne comportent pas de
publicité, ils ne sont
pas soumis au code de
I'environnement.
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L'interdiction d’apposer de la publicité
sur le mobilier urbain dans les

agglomérations de moins de 10 000
habitants ne faisant pas partie d'une unité
urbaine de plus de 100 000 habitants releve
d'une erreur rédactionnelle a I'article

R. 581-42. En effet, cette interdiction ne doit
s'appliquer qu‘au mobilier urbain supportant
de la publicité numérique (interdit dans

les agglomérations de moins de 10 000
habitants). Aussi, dans l'attente d'un
correctif, il convient de ne pas appliquer
cette interdiction aux nouvelles demandes
dapposer de la publicité non numérique sur
mobilier urbain dans ces agglomérations.

Q LA REGLEMENTATION DE LA PUBLICITE EXTERIEURE GUIDE PRATIQUE

Les interdictions

Cas général. Larticle R.581-42 précise les régles générales applicables
a tous les types de mobilier urbain supportant de la publicité. Ainsi, il
ne peut supporter de publicité lumineuse non-numeérique. Surtout, cet
article renvoyant au R.581-31, lorsqu'il est installé dans une agglomé-
ration de moins de dix mille habitants ne faisant pas partie d'une unité
urbaine de plus de cent mille habitants, le mobilier urbain ne peut
supporter de publicité. En outre, le mobilier urbain supportant de la
publicité ne peut étre installé dans les lieux interdits aux autres publi-
cités : la publicité sur mobilier urbain est donc interdite hors agglomé-
ration, ainsi que dans les lieux visés aux articles L.581-4 et L.581-8.

La publicité sur mobilier urbain respecte également les conditions

applicables aux dispositifs publicitaires prévues par les articles :
+ R.581-30 (interdiction en agglomération dans les espaces boisés

classés et les zones a protéger en raison de leur qualité) ;
R.581-31 (deuxieme alinéa : visibilité des autoroutes) ;
R.581-34 (regles générales liées a la publicité lumineuse : limitation a huit metres
carrés et six metres de haut, respect des normes de luminance) ;
R.581-35 (dans les unités urbaines de moins de huit cent mille habitants, extinc-
tion entre une heure et six heures des publicités numériques a image animée ou
vidéo, soumission aux regles du RLP(i) dans les unités urbaines de plus de huit cent
mille habitants) ;
R.581-41 (surface de la publicité numérique liée a la consommation électrique, for-
mat spécifique des gares et aéroports, gradation de la luminosité) (cf. points n° 66
et 68).

Dans les agglomérations de plus de dix mille habitants ou faisant partie d’'une unité

urbaine de plus de cent mille habitants, lorsque le mobilier urbain supporte une

publicité d'une surface unitaire supérieure 3 deux metres carrés et qu'elle s'éleve 3

trois metres au-dessus du sol, ces deux conditions étant cumulatives, elle doit étre

conforme aux dispositions :

« de larticle R.581-32 (surface de douze metres carrés maximum et hauteur de six
metres, portées a cinquante metres carrés et dix metres dans I'emprise des aéro-
ports dont le flux annuel de passagers dépasse trois millions de personnes) ;

« du 1% alinéa de l'article R.581-33 (recul de dix metres des baies du fonds voisin).

La publicité apposée sur le mobilier urbain est dispensée du respect de la regle du H/2.

Cas particulier du mobilier urbain accueillant de la publicité numérique. Le mobilier
urbain peut supporter de la publicité numérique lorsqu’il est installé dans les agglo-
mérations dont la population est supérieure ou égale 3 dix mille habitants. Il n'est
donc pas admis dans les agglomérations de moins de dix mille habitants alors méme
qu'elles font partie d'une unité urbaine de plus de cent mille habitants.

Le mobilier urbain supportant une publicité numérique répond a une regle propre
en ce qui concerne la distance a respecter par rapport aux baies situées sur un fonds
voisin. Il ne peut étre placé a moins de dix
metres d'une baie d’habitation située sur un
fonds voisin lorsque la publicité numérique
est visible de la baie et située parallele-
ment a celle-ci (Art. R.581-42). La distance
se mesure de la partie inférieure de la
baie jusqu'a la partie supérieure de I'écran
numérique. Dans les autres cas, il est placé
conformément aux prescriptions du RLP(i).

Si le RLP(i) le prévoit,
le mobilier urbain

peut supporter de la
publicité dans les lieux
énumérés a l'article
L.581-8 sous réserve
que l'agglomération
fasse partie d'une unité
urbaine de plus de

100 000 habitants ou
compte au moins 10 000
habitants.

L'implantation du mobilier urbain de gauche sup-
portant de la publicité numérique est irréguliere car
il est situé 3 moins de 10 m de la baie d'un fonds
voisin, visible de |a baie et parallele 3 celle-ci.

Ministere de I'Ecologie, du Développement durable et de I'Energie
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Les abris destinés au public E£)

Il s'agit essentiellement des abris destinés aux utilisateurs des transports en commun.
Les abris de certaines lignes de bus sont installés hors agglomération : ils ne peu-
vent donc recevoir de publicité. Il n'y a pour les abris aucune obligation d‘affichage
en faveur de la collectivité et le « caisson » est le plus souvent publicitaire des deux
COtés.

La surface unitaire des publicités ne peut excéder deux metres carrés et la surface
totale de Ia publicité admise est liée a la surface abritée au sol : deux metres carrés
si la surface abritée est inférieure a quatre metres carrés cinquante, plus deux metres
carrés par tranche entiére de quatre metres carrés cinquante. Dans un abri standard
couvrant une surface légerement supérieure a quatre metres carrés cinquante, deux
publicités de surface unitaire de deux metres carrés chacune sont admises, ce qui cor-
respond au classique caisson double-face. Enfin, tout dispositif surajouté sur le toit de
I'abri est interdit (Art. R.581-43).

Les kiosques EIl

Les kiosques a journaux et autres kiosques a usage commercial édifiés sur le domaine
public peuvent supporter des publicités. Dans la plupart des cas, les kiosques a jour-
naux supportent les affiches des « unes » des publications en vente. Ce sont donc des
enseignes (cf. régime des enseignes).

La surface unitaire des publicités est limitée a deux metres carrés. Le total des publi-
Cités ne peut excéder six metres carrés, sans que celui-ci soit lié a une surface au sol
ou une surface des faces du kiosque. Enfin, comme pour les abris, tout dispositif sura-

° jouté sur le toit du kiosque est interdit (Art. R.581-44). °

Les colonnes porte-affiches Eil

Mobilier traditionnel des centres-villes - Paris particulierement - depuis Ia fin du XIxeme
siecle, dont le plus célébre était la colonne « Morris », la colonne porte-affiches ne
peut recevoir dautres informations que I'annonce de spectacles ou de manifestations
culturelles (cinéma, théatre, spectacle, concert, etc.). Aucune surface maximum n'est
indiquée par le code de I'environnement (Art. R.581-45).

Les mats porte-affiches Exl

Composé au maximum de deux panneaux situés dos-a-dos dont la surface unitaire
maximale est de deux metres carrés, les mats porte-affiches sont utilisables exclusi-
vement pour Iannonce de manifestations économiques, sociales, culturelles ou spor-
tives (Art. R.581-46). Ce sont les clauses du contrat établi entre l'opérateur et Ia
collectivité qui définissent les mats porte-affiches.

Le mobilier urbain destiné a recevoir des informations non publicitaires
a caractére général ou local, ou des ceuvres artistiques [Xl

Cette cinquieme catégorie dite parfois « mobilier urbain d’information » regroupe des
mobiliers aux formes et dimensions diverses. A l'origine planimetres (supportant le
plan de la ville), dénommeés dans le langage courant « sucettes », voire « raquettes »,
il a évolué au fil du temps vers des formats plus grands : huit metres carrés, quel-
quefois douze metres carrés. Ce type de mobilier urbain peut prendre la forme d'un
pied unique en forme de mat sur lequel est apposé une information non publicitaire
a caractére général ou local, ou des ceuvres artistiques.

Dans tous les cas, il a pour caractéristique de ne pouvoir accueillir une surface de
publicité excédant la surface totale des informations ou ceuvres artistiques (Art.
R.581-47). Il est en général « double-face ». Lorsque la face réservée a la collecti-
vité est fixe et que la face commerciale est mobile (déroulante”, trivision), la parité
est considérée comme respectée. D'autre part, I'information non publicitaire doit étre
visible 3 tout moment. Les pratiques de « temps partagé » ne sont pas admises. Par
exemple : mobilier réservé en totalité aux informations non publicitaires pendant cer-
taines périodes, puis uniquement commerciales pendant d'autres.
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Surface de la publicité sur mobilier urbain

Agglode-de 10000 h  Agglo de + de 10 000  Emprise des aéroports

n‘appartenant pas h ou de - de 10 000 h dont le flux annuel
a une uu de + faisant partie d'une uu de voyageurs est
de 100 000 h de + de 100 000 h supérieur a 3 millions
. . . . 2 m2 unitaire et 2 m2 + 2 m2 par tranche entiere
Abris destinés au public Interdit de 4.5 mz de surface abritée au sol
Kiosques Interdit 2 m2 unitaire 6 m? total
Colonne porte-affiches Interdit interdit
Mats porte-affiches Interdit 2 m2 recto, 2 m2 verso

Mobilier destiné a recevoir des informations

. . i
non publicitaires non numérique Interdit 12 m 50 m

L'interdiction d'apposer de Ia publicité sur le mobilier urbain dans les agglomérations de moins de 10 000 habitants
ne faisant pas partie d'une unité urbaine de plus de 100 000 habitants releve d’une erreur rédactionnelle a l'article
R. 581-42. En effet, cette interdiction ne doit sappliquer qu'au mobilier urbain supportant de la publicité numérique
(interdit dans les agglomérations de moins de 10 000 habitants). Aussi, dans l'attente d'un correctif, il convient de ne pas
appliquer cette interdiction aux nouvelles demandes d'apposer de la publicité non numérique sur mobilier urbain
dans ces agglomérations.

Cas particulier de la surface de la publicité numérique sur mobilier urbain

Agglo de - de 10 000 h Emprise des aéroports
y compris faisant Agglo de plus de dont le flux annuel
° partie d'une uu de + 10000 h de voyageurs est °
de 100 000 h supérieur a 3 millions

2 m2 unitaire 2 m2 + 2 m2 par tranche entiére

Abris destinés au public Interdit de 4,5 mz de surface abritée au sol
Kiosques Interdit 2 m2 unitaire 6 m? total

Colonne porte-affiches Interdit 2 m2

Mats porte-affiches Interdit 2 m2 recto, 2 m2 verso

Mobilier destiné a recevoir

. 2 2
des informations non publicitaires aterdit AL >0m

Densité EZ
Le mobilier urbain supportant de la publicité n'est pas soumis a la regle de densité.

Extinction nocturne et adaptation a la luminosité ambiante EH

Dans les unités urbaines de moins de huit cent mille habitants, et lorsque le mobi-
lier urbain supporte de la publicité éclairée par projection ou transparence ou de I3
publicité numérique fixe, la regle nationale de I'extinction nocturne ne s'applique pas.
Dans les unités urbaines de plus de huit cent mille habitants, la publicité éclairée par
projection ou transparence ou |3 publicité numérique fixe supportée par le mobilier
urbain est soumise a l'obligation d’extinction nocturne dans les conditions fixées par
le RLP(i) et dans les zones qu’il définit. En Iabsence de RLP(i), elle n'est pas soumise
a cette obligation.

IV. Les baches comportant de la publicité

Définition E3

Depuis le décret du 30 janvier 2012, les baches comportant de la publicité, dont

le statut manquait de précision auparavant, ont été définies et classées en deux

catéqories :

« les baches de chantier, installées sur des échafaudages « nécessaires a la réalisa-
tion de travaux » ;

« les baches publicitaires, qui sont toutes les autres baches.
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Bon a savoir

La publicité sur les baches de chantier installées sur les monuments historiques
(immeubles classés ou inscrits) n'entre pas dans le cadre des dispositions du
code de I'environnement. Elles ne sont soumises qu'a I'accord de l'autorité admi-
nistrative chargée des monuments historiques, généralement larchitecte des
Batiments de France.

Article 1.621-29-8 du code du patrimoine

Par dérogation a Iarticle L.587-2 du code de I'environnement, dans le cadre de
l'instruction des demandes dautorisation de travaux sur les immeubles classés
ou des demandes d'accord de travaux sur les immeubles inscrits, [autorité admi-
nistrative chargée des monuments historiques peut autoriser l'installation de
bdches d’échafaudage comportant un espace dédié a l'affichage.

Les recettes percues par le propriétaire du monument pour cet affichage sont
affectées par le maitre douvrage au financement des travaux.

Les modalités dapplication du présent article sont fixées par décret en Conseil
d’Etat.

Régime E¥l

Toutes les baches sont soumises a autorisation, mais a la différence du principe géné-

ral (cf. point n° 28), l'autorisation d'installer une bache comportant de la publicité

incombe au maire dans tous les cas et jamais au préfet méme dans les communes

O non dotées d’'un RLP(i). L'autorisation est délivrée au cas par cas et ne peut donc reveé- °

tir Ia forme d’une autorisation générale et/ou permanente. Rappelons que le maire

ne peut se prononcer sur le contenu du message publicitaire. En revanche, le rem-

placement ou la modification des baches comportant de la publicité fait 'objet d'une

déclaration préalable 3 l'autorité compétente en matiére de police (au maire si la

commune est dotée d'un RLP(i) ou au préfet en absence de RLP(i)).

Dans la pratique, la premiere installation comportant un premier visuel® est incluse
dans la demande d'autorisation adressée au maire quelle que soit lautorité compé-
tente en matiere de police, mais si I'exploitant désire modifier le message ou modi-
fier la bache, il devra adresser une déclaration préalable a I'autorité compétente en
matiere de police. Le remplacement ou la modification du visuel ne permettent pas
de changer les caractéristiques techniques d'origine, notamment les dimensions de
la bache ou la surface de la publicité. Il n'est pas inutile de le préciser dans l'autori-
sation initiale.

Durée de vie

La durée de vie de la bache de chantier est liée a la durée d'installation de I'écha-
faudage. Elle ne peut donc excéder l'utilisation effective des échafaudages pour les
travaux. Cette derniere disposition vise bien entendu a prévenir toute sorte de détour-
nement consistant a faire durer artificiellement un échafaudage alors que les travaux
sont terminés. Lautorisation d'installer une bache publicitaire est délivrée quant 3
elle pour une durée maximale de huit ans (Art. R.581-20).

Les interdictions communes aux deux baches E5l

Les baches sont interdites dans les agglomérations de moins de dix mille habitants.
Le texte de larticle R.581-53 ne faisant pas référence aux unités urbaines de plus de
cent mille habitants, les baches ne peuvent donc étre autorisées que dans les com-
munes dont I'agglomération excéde dix mille habitants. Les baches sont interdites si
la publicité qu'elles supportent est visible d'une autoroute, d'une bretelle de raccor-
dement a une autoroute, d'une route express, d'une déviation, d’'une voie publique
situées hors agglomération. Les baches sont également interdites dans les cas prévus
par larticle R.418-7 du code de la route. Cette référence au code de la route permet
de fixer précisément la distance minimum a respecter : quarante metres en agglo-

mération, deux cents metres hors agglomération.
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Selon I'article
L.421-3 du code

de 'urbanisme,

les démolitions de
constructions existantes
doivent étre précédées
de la délivrance d’un
permis de démolir
lorsque la construction
releve d'une protection
particuliere définie par
décret en Conseil d’Etat
ou est située dans une
commune ou partie de
commune ou le conseil
municipal a décidé
d’instaurer le permis de
démolir.

L'article R.581-
53 qui énumere la

liste des interdictions

fait référence a l'article
R.581-33 relatif aux
dispositifs publicitaires
scellés au sol ou installés
directement sur le sol. Ce
dernier ne trouvera pas
directement a s'appliquer,
puisque les baches ne
peuvent étre scellées

au sol. Toutefois les
principes de protection
du voisinage édictés par

I'article R.581-33 pourront

étre pris en compte lors
de l'instruction de la
demande d‘autorisation.

Compte-tenu de leur
caractére temporaire,

aucune regle de densité
n‘est imposée aux baches
de chantier.

Ministére de I'Ecologie, du Développement durable et de I'Energie

Par ailleurs, en application des dispositions générales applicables a toutes les publici-

tés (articles R.581-22 3 R.581-24), les baches sont interdites :

« sur les plantations, les poteaux de transport et de distribution électrique, les
poteaux de télécommunication, les installations d’éclairage public ainsi que sur les
équipements publics concernant la circulation routiére, ferroviaire, fluviale, mari-
time ou aérienne ;

« sur les murs des batiments saufs quand ces murs sont aveugles ou qu'ils compor-
tent des ouvertures d’'une surface unitaire inférieure 3 0,50 metre carré. Il s'ensuit
que les baches publicitaires méme micro-perforées sur la facade d'un immeuble
comportant des baies sont interdites, quand bien méme elles ne géneraient pas
le confort des occupants de I'immeuble. En revanche, les baches de chantier peu-
vent étre apposées sur un échafaudage qui est lui-méme placé devant une facade
comportant des baies ;

* sur les clotures qui ne sont pas aveugles ;

« sur les murs de cimetiere et de jardin public ;

L'ensemble de ces interdictions ne sapplique pas aux batiments ou partie de bati-
ments dont la démolition est entreprise ou qui ont fait 'objet d’'un permis de démolir.

De plus, les baches publicitaires ne peuvent étre apposées sans que les publicités
anciennes aient été supprimées sauf si elles présentent un intérét artistique, histo-
rique ou pittoresque (Art. R.581-29). Elles sont également interdites :

« a moins de 0,50 métre du sol ;

* Sur une toiture ou une terrasse en tenant lieu ;

« dans les espaces boisés classés en application de larticle L.130-1 du code de
l'urbanisme ;

« dans les zones a protéger en raison de la qualité des sites, des milieux naturels, des
paysages et de leur intérét notamment au point de vue esthétique ou écologique,
et figurant sur un plan local d’'urbanisme ou sur un plan d'occupation des sols ;

« dans les zones d'interdiction absolue énumérées a larticle L.581-4 du code de
I'environnement ;

« dans les zones d'interdiction relative énumérées a larticle L.581-8 du code de
I'environnement.

Le RLP(i) peut apporter des dérogations dans les zones d'interdiction relative. Une
attention particuliere doit étre portée a la clarté de la liste des lieux ou les baches
sont susceptibles d’étre autorisées, ainsi qu'a leurs conditions d’exploitation, que le
RLP(i) peut préciser, par exemple en arrétant les surfaces maximum, les procédés uti-
lisés, des normes de respect de l'architecture ou des perspectives...

Les regles d’implantation des baches de chantier EI

Les baches de chantier sont nécessairement fixées sur un échafaudage. La bache ne
doit pas dépasser les limites du mur qui la supporte, ni, le cas échéant, les limites de
I"égout du toit. Elles ne peuvent constituer une saillie supérieure a 0,50 metres par
rapport a celui-ci. La surface occupée par la publicité sur la bache ne peut excéder 50
% de la surface totale de celle-ci. Toutefois, lorsque les travaux de rénovation proje-
tés doivent permettre a I'immeuble d’obtenir le label « haute performance énergé-
tique rénovation » dit « BBC rénovation » (Batiment Basse Consommation), I'autorité
compétente en matiere de police (le préfet en absence de RLP(i)) peut autoriser une
surface publicitaire supérieure a ce plafond.

Les regles d’implantation des baches publicitaires Eil

Comme larticle R.581-55 précise que « les bdches publicitaires peuvent étre instal-
lées sur les seuls murs aveugles (...) », il faut en conclure que les baches scellées
au sol sont interdites. Elles sont également interdites sur les murs comportant des
ouvertures d'une surface unitaire supérieure a 0,50 metre carré et ne peuvent recou-
vrir tout ou partie d'une baie. Elles doivent étre apposées sur le mur ou dans un plan
parallele s celui-ci et ne peuvent constituer une saillie supérieure a 0,50 metre par
rapport au mur, a moins que celui-ci soit édifié en retrait des autres murs de I'im-
meuble et 3 condition quelles ne soient pas en saillie par rapport a ceux-ci. Comme
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les baches de chantier, elles ne doivent pas dépasser les limites du mur qui les sup-
porte, ni, le cas échéant, les limites de I'égout du toit.

Aucune surface maximale n'est prévue par le code de I'environnement. En revanche,
la distance entre deux baches publicitaires est dau moins cent métres.

Les publicités lumineuses sur bache EX

Elles sont soumises aux regles de surface, de luminance, d'extinction des publicités

lumineuses (quelles soient numériques ou non) :

« extinction de une heure a six heures dans les unités urbaines de moins de huit
cent mille habitants, a l'exception de celles installées sur I'emprise des aéroports ;

« modalités d’extinction fixées par le RLP(i) dans les unités urbaines supérieures a
huit cent mille habitants ;

+ normes de luminance fixées par un arrété ministériel (Art. R.581-34) ;

« surface de la publicité numérique (si elle est possible sur une bache) liée a Ia
consommation : 2,1 ou 8 metres carrés ; équipement d'un systeme de gradation
permettant d'adapter I'éclairage a la luminosité ambiante (Art. R.581-41).

V. Les dispositifs de dimensions exceptionnelles

Régime d’autorisation préalable EX

Larticle L.581-9 permet l'installation de dispositifs de dimensions exceptionnelles,
exclusivement liés a des manifestations temporaires. Elles font I'objet d’'une autori-
sation du maire, délivrée au cas par cas, apres avis de la commission départemen-
tale compétente en matiére de nature, paysages et sites™ (CDNPS). Une autorisation
générale et/ou permanente ne peut étre délivrée.

Durée [

La durée d'installation de dispositifs de dimensions exceptionnelles ne peut excéder
la période comprise entre un mois avant le début de la manifestation annoncée et
quinze jours apres la manifestation.

Regles d'implantation EH

Les dispositifs de dimensions exceptionnelles sont interdits dans les agglomérations
de moins de dix mille habitants. Il n'est pas fixé de surface maximale, qu’ils soient
apposés sur un mur support ou scellés au sol sauf pour ceux supportant de la publi-
cité numeérique dont la surface unitaire ne peut étre supérieure a cinquante metres
carrés. Dans ce cas, et comme toutes autres publicités numériques, les dispositifs de
dimensions exceptionnelles doivent étre équipés d’'un systeme de gradation de la
luminosité.

Ils sont soumis aux mémes interdictions que les baches (cf. point n° 89) a une excep-
tion : le 2¢me 3linéa de l'article R.581-27 qui prévoit que la publicité non lumineuse
nNe peut étre apposée sur une toiture ou une terrasse en tenant lieu, ni dépasser les
limites du mur qui la supporte, ni, le cas échéant, dépasser les limites de I'égout du
toit, ne leur est pas applicable.

VI. L'affichage de petit format (micro-affichage)

Le contexte EA

Dans sa version antérieure 3 13 loi ENE, le code de I'environnement interdisait a la
